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Gtdwne wnioski <4 <4<

» Tradycyjnie Polacy i Niemcy réznig sie intensywnoscig kontaktéw z sa-
siednim krajem i z jego mieszkancami. Polacy wskazujg je czesciej. Za-
mieszkiwanie na pograniczu ma pozytywny wptyw na te intensywnosg,
cho¢iw tym wypadku badani po obu stronach granicy réznig sie miedzy
soba.

» Polacy mieszkajacy w wojewddztwach przygranicznych dwarazy czesciej
niz Polacy w pozostatych wojewddztwach deklarujg kilkakrotny pobyt
w Niemczech po 1990 roku, a regularne wizyty za Odrg - pieciokrotnie
czesciej. Wsrod Niemcow roznice te nie sg az tak znaczne.

» W Niemczech po 1990 roku byto trzy czwarte Polakoéw z pogranicza, tym-
czasem Polske odwiedzitjedynie codrugi Niemiec zamieszkujgcy przygra-
niczne kraje zwigzkowe.

»  Wyrazne réznice miedzy Polakami i Niemcami dotyczg celow wyjazdow
do sasiedniego kraju. Gtéwnym powodem wizyt jest turystyka. Zakupy
lub korzystanie z ustug zajmujg drugie miejsce wsrod powodow wyjaz-
dow Niemcow do Polski, a dopiero czwarte - Polakéw do Niemiec. W obu
krajach ten cel cze$ciej wskazujg mieszkancy pogranicza.

» Polacy mieszkajacy na pograniczu majg roznego rodzaju bezposrednie
kontakty z Niemcami poéttora raza czesciej niz mieszkancy innych woje-
wodztw - zarowno z Niemcami w Polsce i w Niemczech, jak i z Polakami
mieszkajgcymi w Niemczech. Niemieccy mieszkancy pogranicza takze
czesciej niz pozostali Niemcy deklarujg kontakty z Polakami, ale réznice
te sg mniejsze niz po polskiej stronie granicy.

»  Wizerunek sgsiedniego kraju w obu spoteczenstwach jest ogolnie pozy-
tywny, ale opiera sie na odmiennych atutach. Polacy najwyzej oceniajg
niemieckginfrastrukture drogowgikolejowg oraz atrakcyjnosc turystycz-
na, z kolei Niemcy - przystepnos¢ cenowg Polski, zyczliwo$¢ Polakow
iatrakcyjnosc turystycznag kraju. Wyjatkiem jest bezpieczenstwo - jedyny
wymiar, w ktorym wsrod Polakow przewazajg negatywne oceny Niemiec.
Niemcy raczej pozytywnie oceniajg poziom bezpieczenstwa w Polsce.

» Bezposredni kontakt z sgsiednim krajem sprzyja jego lepszemu i bardzie;
wyrazistemu wizerunkowi po obu stronach granicy: osoby odwiedzajgce
sasiedni kraj, zwtaszcza kilkakrotnie lub regularnie, czesciej postrzegaja
go pozytywnie, a brak takiego doswiadczenia czesciej prowadzi do braku
pewnosci, jak go oceni¢, nizdo krytycyzmu. W Polsce obraz Niemiec silnie
réznicujg preferencje polityczne, podczas gdy w Niemczech podziaty mie-
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dzy elektoratami sg stabsze. Zwraca uwage relatywnie dobry obraz Polski
wsrod wyborcow Alternatywy dla Niemiec.

» Niemieckie pochodzenie produktu zacheca do jego zakupu prawie cztery
razy wiecej Polakéw niz zniecheca. W Niemczech zdecydowana wiekszo$¢
badanych deklaruje, ze polskie pochodzenie produktu ani nie zachecaich
do zakupu, ani do niego nie zniecheca.

4 Jacek Kucharczyk, Agnieszka tada-Konefat



Wstep

W 2026 roku Polska i Niemcy obchodzg trzydziestopieciolecie podpisania
traktatu o dobrym sgsiedztwie i przyjaznej wspotpracy. Traktat otworzyt
nowe mozliwosci kooperacji, dat poczgtek waznym dla bilateralnych rela-
¢ji instytucjom, jak Polsko-Niemiecka Wspotpraca Mtodziezy czy Fundacja
Wspotpracy Polsko-Niemieckiej, oraz wskazat konieczno$¢ wspoétdziatania na
polskiej drodze do Wspdlnot Europejskich. ,Barometr Polska - Niemcy” to-
warzyszy relacjom polsko-niemieckim przez wiekszos$¢ czasu, ktory mingt od
momentu ztozenia podpisow pod dokumentem, wskazujgc, jak zmieniaty sie
wzajemne stosunki, a przede wszystkim - ich postrzeganie i wzajemny obraz
Polakow i Niemcow. Tegoroczne wydanie skupia sie zaréwno na osobistych
kontaktach przedstawicieli obu spoteczenstw, jak i na polityce obu krajow.

Tegoroczna edycja ,Barometru Polska - Niemcy” ma réwniez szczegoélny
wymiar ze wzgledu na to, ze po raz pierwszy badanie zostato celowo rozsze-
rzone w obu krajach w pasie przygranicznym. Zdajemy sobie bowiem sprawe,
jak istotng role w zblizaniu sie obu krajéw odgrywajg regiony przygraniczne,
a jednoczesnie - jak specyficzna w relacjach polsko-niemieckich jest sytua-
cja tych rejondw w porownaniu z innymi. Zwiekszenie préby respondentéw
w tych regionach pozwala na pogtebione poréwnanie opinii ich mieszkan-
cOW z ocenami 0s0b z pozostatych czesci kraju. Przy czym pogranicze zdefi-
niowalismy, w celu umozliwienia analiz statystycznych, szeroko - jako przy-
graniczne wojewodztwa i kraje zwigzkowe (wraz z Berlinem).

Ponizszy tekst opisuje pierwszg cze$¢ wynikéw z 2026 roku. Pozostate
znajdg sie w raporcie, ktory ukaze sie w listopadzie 2026 roku.

Barometr Polska - Niemcy 2026 5
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Wzajemne kontakty Polakow i Niemcow

Podpisanie traktatu o dobrym sgsiedztwie i przyjaznej wspotpracy dato
podstawy $cislejszej kooperacji, a wiec i czestszych kontaktéw miedzy Po-
lakami a Niemcami. Jednak to przystapienie Polski do Unii Europejskiej,
a przede wszystkim jej wejscie do strefy Schengen w 2007 roku, najbardziej
utatwito odwiedzenie sasiedniego kraju. Osobiste poznanie jego funkcjono-
wania, mozliwos¢ obserwowania stopnia rozwoju i bezposredniego kontaktu
z mieszkancami, jak pokazujg kolejne edycje ,Barometru Polska - Niemcy”,
wptywajg na postrzeganie kraju i jego mieszkancow. Stad od poczatku pro-
wadzenia badan prosimy respondentow o wskazanie, czy byli w drugim kraju
po przemianach lat 1989-1990.

Pobyt w Niemczech po ich zjednoczeniu deklaruje w 2026 roku 59%
Polakéw, a pobyt w Polsce po zmianie systemu ekonomiczno-politycznego
w 1989 roku - 42% Niemcédw. W obu grupach odsetek ten od lat stopniowo
rosnie.

Wuykres 1. Czy byt Pan (byta Pani) kiedykolwiek w Niemczech/Polsce po 1989/1990 roku? Odpo-
wiedzi Polakdw i Niemcow w latach 2005-2026 (w %)

70
60 59
- 50 5o
42
40 36 36
30 29 30 29 31 30 32 31 33
30
24
20
10
0

2005/2006 2013 2016 2018 2020 2022 2025 2026
H Polacy w Niemczech ®Niemcy w Polsce

Zrodio: Barometr Polska - Niemcy 2026.

Polacy, ktorzy odwiedzili sgsiedni kraj, robili to zazwyczaj kilka razy
(32%) lub raz (22%). Wsréd Niemcow obie grupy sa tak samo liczne i stanowig
okoto jednej pigtej badanych.

Jak mozna przypuszcza¢, mieszkancy terendw przygranicznych czesciej
niz mieszkancy pozostatych regiondw Polski i Niemiec deklarujg wizyty w sg-
siednim kraju. Po polskiej stronie réznice sg jednak zdecydowanie wieksze

Barometr Polska - Niemcy 2026 7
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- prawie dwukrotnie wiecej Polakow mieszkajgcych na pograniczu niz w po-
zostatych wojewdodztwach deklaruje kilkakrotne pobyty w Niemczech (odpo-
wiednio 53% i 28%), a piec razy wiecej - regularne wizyty (15% i 3%). Wsérod
Niemcow miejsce zamieszkania blisko lub w oddaleniu od granicy szczegél-
nie mocno odgrywa role w tym drugim wypadku - Niemcy z pogranicza trzy
razy czesciej niz pozostali (7% i 2%) jezdza regularnie do Polski. Po zsumowa-
niu pozytywnych odpowiedzi okazuje sie, ze kiedy w Niemczech po 1990 roku
byto trzy czwarte Polakéw z pogranicza, to Polske odwiedzit wéwczas jedy-
nie co drugi Niemiec zamieszkujacy przygraniczne kraje zwigzkowe.

Wuykres 2. Czy byt Pan (byta Pani) kiedykolwiek w Niemczech/Polsce po 1989/1990 roku? Od-
powiedzi Polakdw i Niemcéw w zaleznosci od regionu zamieszkania i czestotliwosci odwiedzin
w 2026 roku (w %)

0
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40
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0
pogramcze pozostate ogo+em pogranicze  pozostate ogotem
wojewodztwa kraje zwigzkowe
Polacy Niemcy
=tak, raz =tak, kilka razy tak, odwiedzam Niemcy/Polske regularnie

nie, nigdy nie bytem (nie bytam) w Niemczech/Polsce

Zrédio: Barometr Polska - Niemcy 2026.

Wyrazne réznice miedzy Polakami i Niemcami wystepujg w charakterze
wyjazdow do sgsiedniego kraju. Najczestszym powodem wyjazdu do Nie-
miec, jaki podajg Polacy, jest turystyka (59%). O potowe mniej badanych
deklaruje odwiedziny u rodziny (23%) czy prace zarobkowg - na state lub se-
zonowa (26%). Co ciekawe, ten ostatni powod réwnie czesto podajg miesz-
kancy pogranicza, jak i dalszych terenow. Obie grupy Polakow istotnie rézni
zas czestotliwosc¢ odwiedzin w celach turystycznych (deklaruje takie wyjazdy
dwie trzecie mieszkancéw pogranicza i 57% pozostatych) oraz w celach kon-
sumpcyjnych (38% do 10%) - geograficzna bliskos¢ im sprzyja.

Niemcy odwiedzajg Polske - podobnie jak Polacy Niemcy - zdecydowa-
nie najczesciej w celach turystycznych (74%). Drugie miejsce zajmuje jednak
inny powod. W Niemczech - z duzym dystansem do turystyki - sg to zakupy
lub skorzystanie z oferty ustugowej (27%). Ten wtasnie powdd, co zrozumia-
te, silnie roznicuje mieszkancow krajow zwigzkowych graniczacych z Polskg
(37%) i pozostatych (22%). Wyjazdy do pracy lub odwiedziny u rodziny wska-
zuje 9% ogotu badanych - nawet nieco czesciej osoby z krajow zwigzkowych
niegraniczgcych z Polska.

8 Jacek Kucharczyk, Agnieszka tada-Konefat



Wykres 3. Jaki byt charakter wyjazdu lub wyjazdéw do Polski/Niemiec? Odpowiedzi Polakéw
i Niemcow w 2026 roku (w %)

wyjazd turystyczny (zwiedzanie, wypoczynek,
odwiedziny u przyjaciot/znajomych, skorzystanie
z oferty kulturalno-rozrywkowe;j

podrugiej stronie granicy)

wyjazd do pracy (delegacja, praca zarobkowa
w Niemczech/Polsce - stata lub sezonowa)

odwiedziny u rodziny

zakupy i (lub) skorzystanie z ustug
po drugiej stronie granicy

inny typ pobytu

udziat w programie wolontariatu, programie
wymiany szkolnej, pozaszkolnej lub studenckiej

studia w Niemczech/Polsce przez
minimum semestr

0 10 20 30 40 50 60 70 80
mPolacy =Niemcy

Na pytanie odpowiadaty osoby, ktére byty po 1989/1990 roku w Polsce /Niemczech. Mozna byto zaznaczy¢ do-
wolng liczbe powodow.

Zrédto: Barometr Polska - Niemcy 2026.

W ostatnich sze$ciu latach zdecydowanie wzrost odsetek Polakow, ktorzy
deklarujg bezposrednie kontakty zwigzane z Niemcami. Najczesciej wskazujg
krewnychiznajomych Polakdéw mieszkajgcych w Niemczech - takie kontakty
deklaruje potowa badanych. Jest to dwukrotnie wiecej niz w 2020 roku. Jed-
na trzecia Polakow deklaruje, ze ma w Niemczech niemieckich krewnych lub
znajomych, a 14% - ze zna Niemcow mieszkajacych w Polsce. Co dziesigty Po-
lak ma w Niemczech kontakty zawodowe.

Kazdorazowo mieszkancy polskiego pogranicza wskazujg takie kontak-
ty pottora raza czesciej niz pozostali Polacy.

Barometr Polska - Niemcy 2026 9



Wuykres 4. Jakie kontakty bezposrednie ma Pan (Pani) z przedstawicielami sgsiedniego spoteczen-
stwa? Odpowiedzi twierdzace Polakow w 2020 i 2026 roku (w %)

krewnilub znajomi Polacy w Niemczech 26 >0

krewnilub znajomi Niemcy w Niemczech 19 31

znajomi Niemcy w Polsce 4

11
zawodowe kontakty w Niemczech

0 10 20 30 40 50 60

W 2026 2020

Zrédto: Barometr Polska - Niemcy 2026.

Po niemieckiej stronie wzrost przede wszystkim odsetek Niemcow ma-
jacych polskich znajomych w Niemczech (z 30% do 41%). Pozostate rodzaje
kontaktéw bezposrednich nie ulegty wiekszym zmianom i sg zdecydowanie
rzadsze niz wérdd Polakow. Istniejgce dysproporcje wynikajg przede wszyst-
kim z tego, ze o wiele mniej Niemcow mieszka w Polsce niz Polakow w Niem-
czech. Podobny odsetek Polakow i Niemcow deklaruje kontakty zawodowe.

Wuykres 5. Jakie kontakty bezposrednie ma Pan (Pani) z przedstawicielami sgsiedniego spoteczen-
stwa? Odpowiedzi twierdzace Niemcow w 20201 2026 roku (w %)

znajomi Polacy w Niemczech
krewnilub znajomi Polacy w Polsce
zawodowe kontakty w Polsce

krewni lub znajomi Niemcy w Polsce

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
2026 2020

Zrédto: Barometr Polska - Niemcy 2026.

10 Jacek Kucharczyk, Agnieszka tada-Konefat



Wuykres 6. Jakie kontakty bezposrednie ma Pan (Pani) z przedstawicielami s3siedniego spote-
czenstwa? Odpowiedzi twierdzace Polakdw i Niemcéw 2026 roku w zaleznosci od zamieszkiwanego
regionu (w %)
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Zrédto: Barometr Polska - Niemcy 2026.

Wuykres 7. Jakie kontakty bezposrednie ma Pan (Pani) z przedstawicielami sgsiedniego spoteczen-
stwa? Odpowiedzi twierdzace Polakow i Niemcow w 2026 roku (w %)

krewnilub znajomi Polacy 50
w Niemczech /Niemcy w Polsce 5

krewni lub znajomi Niemcy 31
w Niemczech / Polacy w Polsce 9
znajomi Niemcy w Polsce / Polacy 14
w Niemczech 41

zawodowe kontakty w Niemczech/Polsce
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Zrédto: Barometr Polska - Niemcy 2026.

Barometr Polska - Niemcy 2026 11



..
. .
. .
. .
.o
..
. .
.
.
.
.
.
.
L
.
L
.
.
L)
.
e
e, .
o
1.

L]
.
L]
..
-.-
- .
..
.
..
.
D
..

L]
. s
.
..
-.-
@
..
et
‘e
.
L]
.2,
..
.0
s
L ]
.
.
.
.o
‘e
L]
.
‘ot
.0
H
..
L ]
L
5

R R

S0 T det

(X 4

reg e &

o

o0 . 00
« 8

«c B0 .

X r

.

.
°

. ole *

*d e

'Y

0

08 . 4 .0,

'Y

«®



Wizerunek sasiedniego kraju

Opinie Polakéw o Niemczech

Polacy patrzg na Niemcy jako na kraj rozwinietej infrastruktury, szcze-
golnie drogowej (70% odpowiedzi pozytywnych, w tym 42% zdecydowanie
pozytywnych), chociaz nieco gorzej oceniajg niemieckie koleje (54% ocen po-
zytywnych). Bardzo pozytywnie postrzegajg takze atrakcyjnos¢ turystyczng
Niemiec. Ta ostatnia cecha (58% ocen pozytywnych) nie nalezy do statego
zbioru polskich stereotypowych wyobrazen na temat kraju sgsiada i wska-
zuje, ze wizerunek Niemiec jest w Polsce bardziej wielowymiarowy, niz sie
uwaza.

Wuykres 8. Jakim krajem s Niemcy? Odpowiedzi Polakow w 2026 roku (w %)

Niemcy sg krajem o dobrej infrastrukturze
drogowej

Niemcy sg krajem atrakcyjnym turystycznie

Niemcy sg krajem o dobrej infrastrukturze
kolejowej

Niemcy sg krajem, w ktorym
cyfryzacja jest na wysokim poziomie

Niemcy sg krajem, w ktérym jest czysto

Niemcy sg krajem, w ktérym mieszkancy
sg zyczliwi

Niemcy sa krajem przystepnym cenowo

Niemcy sg krajem, w ktérym jest bezpiecznie

0 10 20 30 40 50 60 70 8 90 100

mzdecydowanie siezgadzam mzgadzam sie anisie zgadzam, ani sie nie zgadzam
nie zgadzam sie zdecydowanie sie nie zgadzam nie wiem / trudno powiedziec¢

Badani mogli zaznaczy¢ odpowiedzi na skali, na ktérej 1 oznaczato, ze zwymienionym stwierdzeniem zdecydo-
wanie sie nie zgadzali, a 5 - ze zdecydowanie sie z nim zgadzali.

Zrédto: Barometr Polska - Niemcy 2026.

Mniejjednoznacznie polscy respondenci oceniajg dwie inne cechy, o kto-
re pytaliSmy w badaniu, zwigzane ze stereotypem Niemiec jako kraju rozwi-
nietego cywilizacyjnie. Pozytywng opinie na temat stanu cyfryzacji w Niem-
czech ma 44% Polakdéw, a ten sam odsetek uwaza, ze Niemcy to kraj, w ktérym
jest czysto. Nieco ponad jedna trzecia badanych (37%) uznaje, ze mieszkancy
Niemiec to ludzie zyczliwi, a jeszcze mniejszy odsetek (28%) - ze jest to kraj
przystepny cenowo. Jak wida¢, pewne stereotypowe wyobrazenia na temat
Niemiec - pozytywne (rozwinieta infrastruktura) i negatywne (wysokie ceny)

Barometr Polska - Niemcy 2026 13



- sg nadal dos¢ powszechne w postrzeganiu tego kraju przez Polakow, mimo
dyskusji w polskich kregach opiniotwdrczych o zmniejszaniu sie réznic roz-
wojowych, w tym dochodowych, miedzy oboma krajami.

Polacy sg najbardziej krytyczni w ocenie tego, czy Niemcy sg krajem bez-
piecznym. Z takim twierdzeniem zgadza sie zaledwie 27 % ankietowanych,
a nie zgadza sie az 30% respondentdéw. Jest to wiec jedyne z zadanych w an-
kiecie pytan, na ktore odpowiedzi negatywnych byto wiecej niz pozytywnych.
W pozostatych kwestiach, nawet takich, w ktorych oceny pozytywne wyraza
mniej niz potowa badanych, odsetki odpowiedzi negatywnych sg wyraznie
mniejsze, a czesciej spotykamy sie zodpowiedziami neutralnymi (srodek ska-
li) lub odmowg odpowiedzi (,nie wiem / trudno powiedziec”). Postrzeganie
przez Polakow Niemiec jako kraju niezbyt bezpiecznego jest o tyle uderzajg-
ce, ze w Swietle innych badan - Centrum Badania Opinii Spotecznej - ogrom-
na wiekszosc¢ Polakéw uwaza Polske za kraj bezpieczny.

Czynniki wptywajgce na obraz Niemiec w oczach Polakéw

Osobisty pobyt w Niemczech sprzyja ich lepszej ocenie. Respondenci, ktorzy
byli w tym kraju po 1990 roku, czesciej niz osoby bez takiego doswiadczenia
postrzegajg Niemcy jako atrakcyjne turystycznie (69% wobec 41%), majace
dobrg infrastrukture drogowg (81% wobec 55%) i kolejowg (63% wobec 43%)
oraz zamieszkane przez zyczliwych ludzi (46% wobec 24%). Czesciej pozy-
tywnie oceniajg takze czystosc (51% wobec 35%), przystepnos$¢ cenowa (33%
wobec 21%) i bezpieczenstwo (31% wobec 20%). Najmniejsza réznica dotyczy
cyfryzacji (47% wobec 40%).

Brak doswiadczenia pobytu czesciej oznacza niepewnos$¢ niz krytycyzm.
Osoby, ktdre nie byty w Niemczech, wyraznie czesciej wybierajg odpowiedz
»trudno powiedzie¢”. Jest to szczegdlnie widoczne w ocenach czystosci (33%
wobec 6% wsrod osob, ktore odwiedzity Niemcy) oraz zyczliwos$ci mieszkan-
cOw (38% wobec 9%).

Znaczenie ma rowniez czestotliwos¢ kontaktu z krajem. Osoby, ktore
byty w Niemczech kilka razy lub odwiedzajg Niemcy regularnie, czesciej wy-
razajg pozytywne opinie niz badani, ktorzy byli tam najwyzej raz albo nie byli
wcale. Najwieksze roznice dotyczg atrakcyjnosci turystycznej (73% wobec
49%), infrastruktury drogowej (85% wobec 62%) oraz zyczliwosci mieszkan-
cOW (49% wobec 30%).

Mieszkancy przygranicznych wojewoddztw majg bardziej wyrazisty, cho¢
nie zawsze lepszy wizerunek Niemiec niz osoby mieszkajgce w pozostatych
wojewoddztwach. Mieszkancy przygranicza lepiej oceniajg stan niemieckiej
infrastruktury drogowej, czystos¢, a szczegoélnie atrakcyjnosc turystyczng
Niemiec, gorzej jednak - jakos¢ infrastruktury cyfrowej. We wszystkich wy-
miarach mieszkancy pozostatych wojewddztw wyraznie czesciej wybierali
odpowiedz ,trudno powiedzie¢”.
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Wyborcy partii koalicji rzadzacej (Koalicja Obywatelska, Lewica, Polskie
Stronnictwo Ludowe, Polska 2050) oceniajg Niemcy wyraznie przychylniej
niz elektoraty opozycyjnych partii prawicowych (Prawo i Sprawiedliwos¢,
Konfederacja, Konfederacja Korony Polskiej). Przyktadowo pozytywne oce-
ny atrakcyjnosci turystycznej Niemiec siegajg 74-76% wsrod wyborcow Lewi-
cy i Koalicji Obywatelskiej, wobec 55% w Prawie i Sprawiedliwosci oraz 39%
w Konfederacji Korony Polskiej. Elektoraty opozycyjnych partii prawicowych
sg znacznie bardziej krytyczne wobec Niemiec: brak bezpieczenstwa wska-
zuje 43-59% wyborcow tych ugrupowan, wobec 9-17% wsérod zwolennikow
Lewicy i Koalicji Obywatelskie;j.

Opinie Niemcow o Polsce

Niemcy najczesciej postrzegajg Polske jako kraj przystepny cenowo.
Z tym stwierdzeniem zgadza sie 55% badanych. Niewiele mniej 0s6b uwaza,
ze mieszkancy Polski sg zyczliwi (52%) oraz ze Polska jest krajem atrakcyjnym
turystycznie (52%). Na tle opinii Polakow o Niemczech szczegdlnie korzystnie
wypadajg oceny cen i zyczliwosci mieszkancdw: analogiczne cechy przypi-
suje Niemcom odpowiednio 28% i 37% Polakéw. Niemcy nieco rzadziej niz
Polacy oceniajg kraj sgsiada jako atrakcyjny turystycznie (52% wobec 58%).

Wykres 9. Jakim krajem jest Polska? Odpowiedzi Niemcow w 2026 roku (w %)

Polska jest krajem przystepnym cenowo 4 21
Palska est krajem, w ktorym miesziaficy 5 23
sg zyczliwi
Polska jest krajem atrakcyjnym turystycznie 9 16
Polska jest krajem, w ktérym jest bezpiecznie 10 27
Polska jest krajem, w ktérym jest czysto 6 36
Polska jest krajem o dobrej infrastrukturze
drogowe; IFINNRSININND0NTS 39
Polska jest krajem, w ktorym cyfryzacja g
jest nawysokim poziomie MEHINEEIONENNISINTG 47
Polska jest krajem o dobrej infrastrukturze
kolejowej Ho1e 17 5 57
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
mzdecydowanie siezgadzam  mzgadzam sie manisie zgadzam, ani sie nie zgadzam
nie zgadzam sie zdecydowanie sie nie zgadzam nie wiem / trudno powiedzie¢

Badani mogli zaznaczy¢ odpowiedzi na skali, na ktérej 1 oznaczato, ze z wymienionym stwierdzeniem zdecydo-
wanie sie nie zgadzali, a 5 - ze zdecydowanie sie z nim zgadzali.

Zrodto: Barometr Polska - Niemcy 2026.

Pozostate cechy uzyskuja w Niemczech mniej niz potowe ocen pozytyw-
nych. Polske za kraj bezpieczny uznaje 40% respondentéw, za czysty - 36%,
a za majacy dobrg infrastrukture drogowg - 32%. Jeszcze rzadziej pozytyw-
nie sgoceniane poziom cyfryzacji (28%) i infrastruktura kolejowa (21%). W po-
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rownaniu wzajemnych ocen Polska wyraznie lepiej wypada pod wzgledem
bezpieczenstwa, ktére Niemcom przypisuje 27% Polakow. Niemcy majg jed-
nak zdecydowang przewage w ocenach infrastruktury drogowej (70% wobec
32%) i kolejowej (54% wobec 21%), a takze cyfryzacji (44% wobec 28%) oraz
Czystosci (44% wobec 36%).

Wzglednie niskim odsetkom pozytywnych ocen Polski nie towarzyszy
przewaga opinii negatywnych. W kazdym z analizowanych wymiarow odpo-
wiedzi pozytywne sg czestsze niznegatywne, cho¢ wielu Niemcow nie potrafi
ocenic czesci cech kraju sgsiada. Odpowiedz ,nie wiem / trudno powiedzie¢”
dominuje w wypadku infrastruktury kolejowej (57%), a wysoki odsetek wska-
zan osigga takze przy ocenie cyfryzacji (47%), infrastruktury drogowej (39%)
I czystosci (36%). Ogolny obraz Polski jest wiec raczej pozytywny, lecz w kilku

obszarach pozostaje stabo uksztattowany.
Czynniki wptywajgce na obraz Polski w oczach Niemcéw

Osobisty pobyt w Polsce wiaze sie z jej wyraznie lepszym wizerunkiem. Re-
spondenci, ktérzy odwiedzili Polske po 1989 roku, znacznie czesciej nizosoby
bez takiego doSwiadczenia uznajg kraj za atrakcyjny turystycznie (71% wobec
38%), zamieszkany przez zyczliwych ludzi (69% wobec 40%), bezpieczny (56%
wobec 27%) i czysty (53% wobec 25%). Podobna réznica dotyczy infrastruktu-
ry drogowej (47% wobec 22%).

Brak dosSwiadczenia pobytu czesciej prowadzi do niepewnosci niz do
oceny negatywnej. Niemcy, ktérzy nie byli w Polsce, zdecydowanie czesciej
wybierajg odpowiedz ,trudno powiedzie¢”. Dotyczy to zwtaszcza czystosci
(52% wobec 13% wsrod 0sob, ktére odwiedzity Polske), infrastruktury drogo-
wej (55% wobec 16%) oraz bezpieczenstwa (41% wobec 8%).

Czestsze wizyty dodatkowo wzmacniajg pozytywne opinie. Osoby, ktore
byty w Polsce kilka razy lub odwiedzajg jg regularnie, czesciej oceniajg kraj
pozytywnie niz badani, ktérzy byli tam najwyzej raz albo nie byli wcale. R6z-
nice dotyczg miedzy innymiatrakcyjnosci turystycznej (76% wobec 45%), bez-
pieczenstwa (62% wobec 33%) oraz poziomu cyfryzacji (46% wobec 22%).

Mieszkancy przygranicznych krajow zwigzkowych maja lepszy wizeru-
nek Polski niz mieszkancy reszty kraju we wszystkich badanych wymiarach,
na przyktad bezpieczenstwa (47% wobec 37% odpowiedzi pozytywnych), czy-
stosci (44% wobec 35%) czy stanu infrastruktury cyfrowej (33% wobec 26%),
drogowej (40% wobec 30%) i kolejowej (26% wobec 19%). Podobnie jak w Pol-
sce, mieszkancy pozostatej czesci Niemiec znacznie czesciej deklarujg brak
wiedzy na temat kraju sgsiada niz mieszkancy regiondw przygranicznych.

Réznice miedzy elektoratami gtownych partii politycznych w Niemczech
sg mniej wyrazne niz w Polsce, zaskakuje jednak relatywnie najlepszy wi-
zerunek Polski wéréd wyborcéw Alternatywy dla Niemiec, ktorzy w szesciu
z 0$miu analizowanych wymiaréw oceniajg Polske lepiej niz sympatycy po-
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zostatych duzych partii. Przyktadowo za kraj bezpieczny uwaza Polske 61%
elektoratu Alternatywy dla Niemiec wobec 41% wyborcéw CDU/CSU i 33%
SPD, a jej infrastrukture drogowg pozytywnie ocenia odpowiednio 51%, 32%
i 32% badanych. Jedynie pod wzgledem przystepnosci cenowej i zyczliwosci
mieszkancéw najwyzsze oceny wystepujg wsrod zwolennikow FDP, cho¢
réwniez w tych obszarach opinie wyborcow Alternatywy dla Niemiec nalezg

do najbardziej przychylnych.
Opinie Polakéw o Niemczech a opinie Niemcéw o Polsce

Odpowiedzi na pytania o wizerunek drugiego kraju mozna przedstawic takze
w formie usrednionych opinii polskich i niemieckich respondentéw na temat
kraju sgsiada. Badani odpowiadali na pytania na skali od 1 (silna niezgoda na
dane twierdzenie) do 5 (zdecydowana zgoda na dane twierdzenie). Otrzyma-
ne w ten sposob srednie nie uwzgledniajg odpowiedzi ,trudno powiedziec”,
pokazujg jednak relatywng przewage odpowiedzi pozytywnych lub negatyw-
nych, tak ze wynik powyzej 3 jest wynikiem pozytywnym, a ponizej 3 - nega-
tywnym. Na wykresie 10 zestawiono usrednione odpowiedzi Polakow i Niem-
cow na temat drugie kraju.

Wuykres 10. Niemcy i Polska - jakim sg krajem? Odpowiedzi Polakdw i Niemcow w 2026 roku (Sred-
nia odpowiedzi)

Niemcy o Polsce ® Polacy o Niemczech

kraj, w ktérym PS
jest bezpiecznie

kraj, w ktérym jest czysto ([

kraj w ktérym cyfryzacja
jest na wysokim poziomie L ]

kraj atrakcyjny turystycznie ()

kraj przyjazny cenowo [ ]

kraj, w ktéorym Py
mieszkancy sg zyczliwi

kraj o dobrej
infrastrukturze drogowej

kraj o dobrej
infrastrukturze kolejowej

1 2 3 4 5

Badani mogli zaznaczy¢ odpowiedzi na skali, na ktérej 1 oznaczato, ze z wymienionym stwierdzeniem zdecydo-
wanie sie nie zgadzali, a 5 - ze zdecydowanie sie z nim zgadzali.

Zrédio: Barometr Polska - Niemcy 2026.
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Jak tatwo zauwazy¢, po polskiej i niemieckiej stronie dominujg odpo-
wiedzi powyzej 3, co 0znacza, ze wizerunek kraju sgsiada po obu stronach
granicy jest pozytywny. Jedyne odstepstwo od tego wyniku to stosunkowo
niewielka przewaga odpowiedzi Polakow negatywnie oceniajgcych poziom
bezpieczeistwa w Niemczech (2,84), tym bardziej istotna, ze Niemcy wyraz-
nie pozytywnie ocenili bezpieczenstwo w Polsce (3,54). Z kolei po stronie nie-
mieckiej wszystkie odpowiedzi na temat wizerunku Polski sg pozytywne, przy
czym najwyzsze srednie odpowiedzi dotyczg tego, ze Polska jest dla Niemcow
krajem przystepnym cenowo (3,86), Polacy to ludzie zyczliwi (3,84), a Polska
jest atrakcyjna turystycznie (3,75). Z kolei dla polskich respondentéw atutem
Niemiec jest bardzo dobra infrastruktura drogowa (4,23) i kolejowa (3,99) oraz
atrakcyjnosc turystyczna (3,84). Ten ostatni element jest wspdlny dla obu
krajow, chociaz czesto niezauwazany w dyskusjach o polskim spojrzeniu na
Niemcy.

Postrzeganie produktow pochodzgcych z sgsiedniego kraju

Nieco innym, ale rownie wiele méwigcym wskaznikiem, jak dane spoteczen-
stwo patrzy na sasiedni kraj, jest ocena jakos$ci towardéw, ktére z niego po-
chodza. W Polsce przez lata mozna byto ustysze¢, ze ,chemia z Niemiec” czy
niemieckie samochody sg lepsze od podobnych produktow z innych krajow.
Skojarzenia, jakie Polacy majg z Niemcami, ktére co kilka lat badane sg takze
w ,Barometrze Polska - Niemcy” (ostatnio w 2024 roku), réwniez wskazujg, ze
istnieje pewna grupa Polakow szczegdlnie sobie cenigca wyroby pochodze-
nia niemieckiego. Jednoczesnie od kilku lat mozna ustysze¢ z ust niektérych
politykow prawicowych czy bliskich im kregow, ze nie nalezy kupowac tego,
co niemieckie, aby nie dawac przez to Niemcom sie bogaci¢, a wyrazem pa-
triotyzmu jest wspieranie polskiej marki.

W 2026 roku najwieksza grupa Polakéw nie miata jasnego przekonania,
czy fakt, ze dany produkt jest niemiecki, zacheca czy zniecheca do kupna
(42%). Jesli doda¢ do tego osoby nieumiejgce udzieli¢ odpowiedzi na to pyta-
nie, to widag, ze ponad potowa Polakéw (52%) nie ma tu jasnych preferencji.
Ws$rod pozostatych dominujg osoby, ktére pozytywnie patrzg na niemieckie
produkty (38%), nad tymi, ktérych niemieckie pochodzenie towaru zniecheca
do jego nabycia (10%).

Analizujgc czynniki wptywajgce na nastawienie do niemieckich produk-
tow, mozna dostrzec pewne tendencje:

Pozytywny odbidr niemieckich produktédw wzmacnia doswiadczenie po-
bytu. Informacja o wyprodukowaniu towaru w Niemczech czesciej zacheca
do zakupu osoby, ktore odwiedzity ten kraj (44% wobec 29%), a zwtaszcza 0s0-
by bywajace tam kilka razy lub regularnie (47% wobec 33% wsérdd osob, ktore
byty raz lub nie byty wcale). Respondenci z mniejszym doswiadczeniem czes-
ciejniemajg w tej sprawie zdania: odpowiedz ,nie wiem / trudno powiedzie¢”

18 Jacek Kucharczyk, Agnieszka tada-Konefat



wskazuje 16% o0sob, ktdre nie byty w Niemczech, wobec 5% 0s6b, ktore byty
w Niemczech, oraz 13% 0s0b bedgcych tam raz lub niebedgcych wcale wobec
4% odwiedzajgcych Niemcy kilka razy lub regularnie.

Zamieszkiwanie w regionie przygranicznym lub poza nim nie réznicuje
w tym wypadku odpowiedzi.

Na odbiér niemieckich produktow wptywa deklarowane poparcie poli-
tyczne. Zwolennicy Polskiego Stronnictwa Ludowego (61%), Koalicji Obywa-
telskiej (59%) oraz Lewicy (54%) czesciej deklaruja, ze niemieckie pochodzenie
produktu zacheca ich do jego kupna, niz wyborcy Prawa i Sprawiedliwosci
(22%) czy Konfederacji Korony Polskiej (21%). Ci ostatni sg najwiekszymi prze-
ciwnikami niemieckich produktow (36%).

Zdecydowanej wiekszosci Niemcow (79%) informacja, ze dany towar po-
chodzi z Polski, ani nie zniecheca, ani nie zacheca do jego nabycia, a 5% nie
ma na ten temat zdania. Posrod pozostatych badanych odsetek oséb wska-
zujgcych, ze taka informacja zacheca ich do kupna (12%), jest trzy razy wiek-
szy niz tych, ktérych zniecheca (4%). W ciggu kilkunastu lat odnotowano tu
jedynie pewne zmiany opinii na korzy$¢ polskich produktow. W 2013 roku,
kiedy pytanie to zadali$my w Niemczech, zachete wskazywato 9% badanych,
azniechecenie deklarowato 13% respondentow.

Wykres 11. Czy informacja, ze towar zostat wyprodukowany w Niemczech / w Polsce, na og6t zache-
ca Pana (Pania) do jego zakupu czy raczej zniecheca? Odpowiedzi Polakow i Niemcow w 2026 roku
w zaleznosci od zamieszkiwanego regionu (w %)

90
%0 77 79 79
70
60
>0 43 42
40 o 37 38
30
20
14
o 1198 - 10 10 10/ 10 6 11 12
[ i 1 e A A B
0 - [ | [
pogranicze  pozostate ogotem pogranicze  pozostate ogdtem
wojewodztwa kraje zwigzkowe
Polacy Niemcy
:na 0godtzacheca :na 0got zniecheca aninie zacheca, ani nie zniecheca

nie wiem/trudno powiedzie¢

Zrodto: Barometr Polska - Niemcy 2026.
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Czynniki wptywajace na gotowos$¢ Niemcow do zakupu produktu z Pol-
ski sg w swoich tendencjach podobne do polskich:

Zwiazek pobytu w Polsce z oceng polskich produktéw przez Niemcéw
jest stabszy niz w polskiej probie. Polskie pochodzenie towaru zacheca do
zakupu 16% Niemcow, ktorzy byli w Polsce, wobec 9% 0s0b bez takiego do-
Swiadczenia. Przy kilku lub regularnych pobytach odsetek ten wynosi 19%,
wobec 10% wsrdd osob, ktore byty w Polsce raz lub nie byty wcale.

Podobnie jak w Polsce, miejsce zamieszkania nie wptywa na preferencje
zakupowe Niemcow.

Takze réznice miedzy elektoratami sg niewielkie. Najczesciej polskie po-
chodzenie produktu zacheca do zakupu wyborcow Alternatywy dla Niemiec
(17%), podczas gdy wsrod wyborcow pozostatych duzych partii jest to 9-11%.
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Uwagi koricowe

Trzydziesci piec lat po podpisaniu traktatu o dobrym sgsiedztwie i przyja-
znej wspotpracy dokument ten pozostaje waznym punktem odniesienia,
lecz trwato$¢ dobrego sgsiedztwa zalezy od tego, czy formalnym ramom to-
warzyszg realne kontakty. Wyniki naszego badania pokazujg, ze osobiste do-
Swiadczenie drugiego kraju - zwtaszcza wielokrotne wizyty - sprzyja bardziej
pozytywnemu i wyrazistemu obrazowi sgsiada, podczas gdy brak kontaktu
prowadzi przede wszystkim do niepewnosci. Szczego6lne znaczenie majg
zatem pogranicza, wymiana mtodziezowa, turystyka, wspoétpraca instytucji
oraz codzienne relacje zawodowe i rodzinne. Same kontakty spoteczne nie
wyjasniaja jednak wszystkich ocen.

W Polsce obraz Niemiec jest silnie zwigzany z preferencjami politycz-
nymi, w Niemczech réznice miedzy elektoratami sg stabsze, cho¢ zwraca
uwage relatywnie dobry wizerunek Polski wsrod wyborcéw Alternatywy dla
Niemiec. Mozna przypuszczac, ze ma to zwigzek z liczniejszg reprezentacjg
tych wyborcéw we wschodnich krajach zwigzkowych, ktérych mieszkancy
z kolei majg - co pokazujg wyniki naszych badan - czestsze kontakty z Polskg
i Polakami, a to sprzyja uzyskiwaniu lepszego obrazu Polski. Taka hipoteza
jednak, po sprawdzeniu, nie znajduje poparcia w analizach statystycznych.
Dalsze pogtebione analizy korelacji miedzy niemieckimi elektoratami i po-
strzeganiem Polski oraz ocenami stosunkéw polsko-niemieckich zamiescimy
w petnej wersji raportu.

Z naszego badania wynika zatem, ze polityka moze wzmacniac lub osta-
bia¢ pozytywne rezultaty bezposredniego doswiadczenia i kontaktu z dru-
gim krajem i spoteczenstwem. W roku jubileuszu traktatu szczegolnie wazne
pozostaje réwnolegte rozwijanie wspotpracy politycznej i tworzenie okazji
do spotkan obywateli - po obu stronach granicy, a takze poza pograniczem.
Powracajgce kontrole graniczne miedzy Polskg a Niemcami przypominajg za-
razem, ze ,znikajaca granica” miedzy naszymi krajami nie jest osiggnieciem
danym raz na zawsze, ale takze podlega zmieniajgcej sie polityce Warszawy
i Berlina.
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Nota metodologiczna

Badania zostaty przeprowadzone w ramach cyklicznego projektu badawcze-
go ,Barometr Polska - Niemcy” przez Instytut Spraw Publicznych, Deutsches
Polen-Institut, Fundacje Konrada Adenauera i Fundacje Wspotpracy Polsko-
-Niemieckiej.

Zarealizacje badan odpowiadata firma Ipsos. Badanie zostato przeprowa-
dzone metodg CAWI (panel internetowy) na reprezentatywnej probie 1 tysia-
ca mieszkancow Polskii 1 tysigca mieszkancow Niemiec w wieku od osiem-
nastu do siedemdziesieciu pieciu lat, w dniach od 19 do 27 sierpnia 2026 roku.
Obie ogodlnokrajowe proby respondentow sg reprezentatywne ze wzgledu na
pte¢, wiek, region, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania oraz wyksztatcenie.

Dodatkowo w 2026 roku zostata powiekszona préba respondentéw za-
mieszkujgcych przygraniczne wojewodztwa i kraje zwigzkowe (wigczajgc
Berlin). W Polsce i Niemczech badaniem objeto na tych terenach dodatkowe
trzysta oséb. Proba ta byta reprezentatywna ze wzgledu na ptec¢ i wiek. Prze-
prowadzenie dodatkowego badania byto mozliwe w ramach projektu ,Mie-
dzy Berlinem a Warszawg - 35 lat sgsiedztwa”, finansowanego przez Funda-
cje LOTTO-Stiftung Berlin.
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JROMe »Barometr Polska - Niemcy” jest projektem, ktory cyklicznie
2 » 0d 2000 roku gromadzii publikuje opinie Polakow i Niemcow
(’% > 0 wzajemnym postrzeganiu, stanie stosunkow polsko-
g « -hiemieckich i biezacych wyzwaniach. Realizowany jest
¢ “  przez Instytut Spraw Publicznych, Deutsches Polen-Institut
(Niemiecki Instytut Spraw Polskich) w Darmstadt, Fundacje
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