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Wstep

Badania z serii ,Barometr Polska - Niemcy” od lat pozwalajg dokonywac po-
miaru stanu stosunkéw polsko-niemieckichiopisywac wzajemne postrzega-
nie sie Polakéw i Niemcow. Sg to badania sondazowe, prowadzone w tym sa-
mym czasie nareprezentatywnej grupie mieszkancéw obu krajéw. Cel analiz
zaprezentowanych w niniejszym raporcie byt rozszerzony. Przede wszystkim
badania objety jedng specyficzng grupe - najmtodszych dorostych Polakéw
i Niemcow (w wieku od osiemnastu do dwudziestu dziewieciu lat), a wiec
pokolenia, ktore wchodzg na rynek zawodowy i polityczny i w najblizszych
latach bedg ksztattowac zycie spoteczno-polityczne w Polsce i Niemczech.
Sg to jednoczes$nie osoby, do ktorych kierowana jest bardzo szeroka oferta
dziatan umozliwiajacych lepsze wzajemne poznanie sie i ktére wtasnie ukon-
czyty edukacje lub sg jeszcze w jej trakcie. Aspekty te nalezy uznac za klu-
czowe, gdyz tym razem badanie Barometru potgczylismy z innym wspolnym
projektem, ktory Instytut Spraw Publicznych i Deutsches Polen-Institut (Nie-
miecki Instytut Spraw Polskich) realizujg dzieki sSrodkom Polsko-Niemieckie]
Fundacji na rzecz Nauki: ,Aktorzy, obszary, sposoby - komunikacja polsko-
-niemiecka: ze sobg i 0 sobie”. Stad w ramach ,,Barometru Polska - Niemcy”
poza ustaleniem, jak Polacy i Niemcy - w tym wypadku mtode pokolenia -
postrzegaja sie wzajemnie, chcieliémy ponadto wykazac, za pomocg jakich
narzedzi poszerzajg oni wiedze o kraju oraz jak konkretne zrédta informacji
odrugim kraju i jego spoteczenstwie wptywajg na wzajemny wizerunek obu
spoteczenstw.

Badania zostaty przeprowadzone w ramach cyklu ,Barometr Polska -
Niemcy” na zlecenie Instytutu Spraw Publicznych, Deutsches Polen-Institut,
Fundacji Konrada Adenauera i Fundacji Wspotpracy Polsko-Niemieckiej me-
todg CAWI (za pomocg panelu internetowego) na reprezentatywnej grupie
pieciuset mieszkancow Polski i pieciuset mieszkancéw Niemiec w wieku od
osiemnastu do dwudziestu dziewieciu lat przez KANTAR PUBLIC w dniach
od 14 lutego do 22 lutego 2022 roku, a zatem bezposrednio przed rosyjskim
atakiem na Ukraine. Obie ogolnokrajowe proby respondentow sgreprezenta-
tywne ze wzgledu na pte¢, wiek oraz miejsce zamieszkania.

Barometr Polska - Niemcy 2022. Edycja: mtodzi 5
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Gtdwne wnioski <4 <4<

» Ponad trzy czwarte Niemcow (77%) i prawie trzy czwarte Polakow (71%)
w wieku od osiemnastu do dwudziestu dziewieciu lat okresla sie jako 0so-
by zainteresowane politykg europejskg i miedzynarodowa.

»  Wsrod zrodet informacji o spoteczenstwie i polityce w gronie mtodych
Polakéw dominujg zrodta internetowe: Facebook, portale internetowe,
YouTube i Twitter oraz prywatne rozgtosnie radiowe. W Niemczech mtodzi
ankietowani najczesciej czerpig wiedze na tematy spoteczno-polityczne
zYouTube’a, telewizji prywatnej i publicznej oraz publicznych stacji radio-
wych.

» Ponad jedna trzecia Polakow przyznaje, ze w ogole nie korzysta z mediow
publicznych jako zrédtainformacji spoteczno-politycznych. Po niemieckiej
stronie uderzajgco wysoki odsetek (ponad jedna czwarta) wskazan jako
zrodto, z ktoérego w ogodle nie korzystajg badani, osiggaja Facebook i pry-

watne stacje radiowe.

» Mtodzi Polacy i Niemcy, ktorzy deklarujg przynajmniej jednorazowy pobyt
w kraju sgsiada, najczesciej wskazuja, ze byt to wyjazd turystyczny.

» Dwa razy wiecej Polakow (65%) niz Niemcow (32%) wskazuje szkote jako
zrodto wiedzy o kraju sgsiada. Jest to jednocze$nie zrodto, ktore zbiera naj-
wiecej wskazan w obu krajach.

» Polacy majg pozytywny obraz Niemiec w zdecydowanej wiekszosci obsza-
réw. Poza jedng dziedzing oceny pozytywne wyraza ponad potowa bada-
nych. Niemiecki obraz Polski jest raczej ambiwalentny. Odpowiedzi oscy-
lujg wokoto srodka skali, oznaczajgc opinie neutralne lub brak zdania.

» Podobny odsetek mtodych Polakdéw (43%) i Niemcow (40%) darzy drugie
spoteczenstwo sympatia.

» Poziom wzajemnej akceptacji Polakéw i Niemcow w réznych rolach spo-
tecznych jest wysoki. Po polskiej stronie odsetek mtodych ankietowanych
wskazujgcych na akceptacje jest wyzszy.

> Wiekszos¢ Polakow (53%) i Niemcow (71%) uznaje obecny stan stosunkow
polsko-niemieckich za dobry. Czestotliwos¢ wystawiania pozytywnych
i negatywnych ocen w obu wypadkach jest jednak rézna.

» Zarowno mtodzi Polacy, jak i mtodzi Niemcy sg podzieleni w opiniach
0 tym, czy nowy niemiecki rzgd przyczyni sie raczej do poprawy czy do
pogorszenia wzajemnych relacji. W obu wypadkach najliczniejsza grupa
respondentow (31% Polakow i 34% Niemcow) uwaza, ze zmiana rzgdu nie

Barometr Polska - Niemcy 2022. Edycja: mtodzi 7



przyczyni sie ani do poprawy, ani do pogorszenia stosunkéw polsko-nie-
mieckich.

» Najwieksza grupa Polakow (47%) pozytywnie postrzega niemiecka polity-
ke europejska. Grupa ta jest ponad dwukrotnie wieksza niz grupa bada-
nych, ktérzy oceniajg ja negatywnie (20%).

» Oceny polskiej polityki europejskiej wystawiane przez Niemcow sg bardzo
podzielone: 34% uwaza, ze Polska raczej przyczynia sie do dobrej wspot-
pracy w Europie, a 31% twierdzi, ze przyczynia sie do zaostrzania sporow.

» Miodzi Polacy postrzegajg Niemcy jako najwazniejszego partnera do
wspotpracy (65%). W Niemczech Polska (43%) wymieniana jest po Stanach
Zjednoczonych (46%), Francji (45%) i Wielkiej Brytanii (44%).

8  Agnieszkatada-Konefat



Zrédta wiedzy o spoteczenstwie i polityce
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Irddta wiedzy o otaczajacym $wiecie i kraju sasiada <44«

Zrédta wiedzy o drugim kraju i jego spoteczefnstwie moga by¢ bardzo rozne.
Wyrozni¢ nalezy te z nich, ktore pogtebiaja ogdlng znajomosc Swiata, oraz
te, dzieki ktorym dana osoba dowiaduje sie juz konkretnie o sgsiedzie. Stad
w naszym badaniu zapytaliSmy zaréwno o narzedzia komunikacji, po ktore
mtodzi Polacy i Niemcy siegajg, aby zdoby¢ ogdlng wiedze spoteczno-poli-
tyczng,jakioinstrumenty, ktére pozwalajg poznac¢ Niemcy/Polske czy wrecz
wchodzi¢ winterakcje (wizyta w drugim kraju, rozmowy najego temat), a nie
jedynie pozyskiwac¢ wiedze (czytanie prasy czy ksigzek, oglgdanie telewizji).
Zatozylismy takze, ze na decyzje o postugiwaniu sie wybranym zrodtem in-
formacji, ale takze ogdlnie - na posiadany obraz drugiego kraju - wptywac
zapewne bedzie zainteresowanie polityka europejskg i miedzynarodowa.
Stad informacja o stopniu tego zainteresowania postuzyta nam do pogtebia-
nia analiz.

Zainteresowanie polityka

Wiekszos¢ badanych Polakéw i Niemcow okresla sie jako oso-
by zainteresowane polityka europejskg i miedzynarodowa.
Zainteresowanie deklaruje jednoczesnie wiekszy odsetek an-
kietowanych Niemcow (77%) niz Polakow (71%), ale réznica ta
jest niewielka. Réznicuje badanych raczej to, ze po niemieckiej
stronie wieksza niz w Polsce liczba mtodych ludzi wskazuje na
bardzo duze zainteresowanie.

Wsrod mtodych Polakow wieksze zainteresowanie polityka wykazujg
studenci (82%) oraz osoby deklarujgce wyksztatcenie wyzsze (78%), srednie
ogodlne lub techniczne (76%). Wiek czy preferencje partyjne z kolei nie odgry-
wajg roli. W Niemczech réznicuje jedynie wyksztatcenie - osoby po eduka-
Cji podstawowej wykazujg stosunkowo mniejsze zainteresowanie polityka
(31%) niz pozostali.

Wiekszos¢ badanych Polakow
I Niemcow okresla sie jako
osoby zainteresowane
politykg europejska

I miedzynarodowg

Barometr Polska - Niemcy 2022. Edycja: mtodzi 10



Wuykres 1. Jak ocenia Pan (Pani) swoje zainteresowanie polityka europejska i miedzynarodowg?
Jest Pan (Pani):

90%

Polacy Niemcy
80%

70%

60% 36%

50%

40%

30%

20%

10%

% [ B

m mbardzo/wogole = raczej

Zrodto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.
Zrédta informacji polityczno-spotecznych

o . . Wsrod zrodet informacji o spoteczenstwie i polityce dominujg
Wsrod zrodet informacji . AR . .
, - . w gronie mtodych Polakéw zrodta internetowe. W pierwszej
0 spoteczenstwie i polityce U . .
. , pigtce najczesciej wskazywanych znalazty sie bowiem Face-
w gronie mtodych Polakéw . 7 L
2 . book - na pierwszym miejscu (79%), YouTube (55%) i Twitter
dominujg zrodta internetowe: R .
(36%), a na trzecim miejscu portale internetowe (60%). Czesto
Facebook, portale ‘ B . .
. badaniwymieniali ponadto prywatne stacje radiowe (61%). Te-
internetowe, YouTube . . . . .
A lewizja - prywatna i publiczna - radio publiczne oraz gazety
| Twitter oraz prywatne . n . o :
- . I tygodniki wraz z ich wydaniami internetowymi byta wskazy-
rozgtosnie radiowe . . )
wana przez jedng trzecig badanych Polakow.

11 Agnieszkatada-Konefat



Wukres 2. Jak czesto korzysta Pan (Pani) z nastepujacych zrddet informacji o spoteczenstwie
i polityce? Odpowiedzi Polakdéw ,,bardzo reqularnie” oraz ,raczej regularnie”

Facebook 79%

prywatne stacje radiowe
(na przyktad RMF, Radio ESKA)

publicznie dostepne portale internetowe
(na przykiad Interia.pl, Onet.pl, WP.pl, wPolityce.pl)

wideoblogina YouTube

Twitter

publiczne stacje radiowe
(na przykiad PR1i PR2)

telewizja prywatna (na przyktad TVN)

telewizja publiczna (na przyktad TVa)

media drukowane (gazety i tygodniki) gtéwnego
nurtu lubich wersje internetowe

(na przykiad ,Fakt”, ,Gazeta Wyborcza”)

prywatne blogi

media ,alternatywne” (na przyktad Kresy.pl,
Xportal.pl, Prawy.pl, Strajk.eu)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

*Badani mogli zaznaczy¢ odpowiedzi od 1 =wcale do 4 = bardzo regularnie.
Zr6dto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.

W Niemczech mtodzi ankietowani najczesciej wskazuja na
YouTube (63%) jako zrodto informacji spoteczno-politycznych.
W pierwszej pigtce znajdujg sie takze, w odroznieniu od strony
polskiej, telewizja prywatna (57%), telewizja publiczna (54%)
oraz publiczne stacje radiowe (50%). Facebooka wymienia
mniej niz potowa niemieckich ankietowanych (47%) - czyli
niewiele wiecej niz gazety i tygodniki, a Twittera wskazuje rza-
dziej niz co trzeci badany (31%).

W Niemczech mtodzi
ankietowaninajczescie]
czerpig wiedze spoteczno-
-polityczng z YouTube’s,
telewizji prywatnej

I publicznej oraz publicznych
stacji radiowych

Barometr Polska - Niemcy 2022. Edycja: mtodzi 12



Wuykres 3. Jak czesto korzysta Pan (Pani) z nastepujacych Zrodetinformacji o spoteczenistwie
i polityce? Odpowiedzi Niemcow ,bardzo reqularnie” oraz ,raczej regularnie”

wideoblogi na YouTube 63%
telewizja prywatna (na przyktad RTL) 57%
publicznie dostepne portale 54%
internetowe (na przyktad Web.de)
telewizja publiczna (na przyktad ARD, ZDF) 56%

publiczne stacje radiowe
(na przyktad Deutschlandradio)

Facebook

media drukowane (gazety i tygodniki)
gtdwnego nurtu lub ich wersje internetowe
(na przyktad FAZ)

prywatne stacje radiowe
(na przyktad 1Live, big FM)

prywatne blogi

Twitter

media ,alternatywne”
(na przyktad Nachdenkseiten.de)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%  70%

*Badani mogli zaznaczy¢ odpowiedzi od 1=wcale do 4 = bardzo regularnie.
Zrédio: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: mtodzi.

Porownujgc srednie odpowiedzi na temat zrodet informacji Polakéw
i Niemcow o spoteczenstwie i polityce, wyraznie wida¢, ze najbardziej zbli-
zone wskazania dotyczg czerpania wiedzy z telewizji prywatnej, portali in-
ternetowychiprywatnych blogéw. Najrzadziej -iz podobng czestotliwoscia
- korzysta sie zmedidw alternatywnych. Najbardziej rozni zas czestotliwos¢
wskazywania na Facebooka i prywatne stacje radiowe (czesciej w Polsce)
oraz telewizje i radio publiczne czy gazety i czasopisma (czesciej w Niem-
czech).

13 Agnieszkatada-Konefat



Wukres 4. Jak czesto korzysta Pan (Pani) z nastepujacych Zrddetinformacji o spoteczenstwie
i polityce? Srednia odpowiedzi Polakdw i Niemcow

Facebook —@ @

prywatne stacje radiowe

—@ @

telewizja prywatna | e
publicznie dostepne

portale internetowe oo

wideoblogi na YouTube o O

Twitter o0

prywatne blogi @

media drukowane (gazety
i tygodniki) gtéwnego nurtu o L
lubich wersje internetowe

telewizja publiczna Y -

publiczne stacje radiowe Y @

media “alternatywne”

1 15 2 25 3 3,5 4

@® Polacy @ Niemcy

*Badani mogli zaznaczy¢ odpowiedzi od 1=wcale do 4 = bardzo regularnie.
Zrédto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.
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Wazngz punktu widzeniasposobu docieraniado najmtodszych obywate-
li z przekazami spoteczno-politycznymi jest takze informacja, z ktorych zro-
det nie korzystajg oni ,wcale” Po polskiej stronie zwracajg uwage wskazania
na media publiczne - powyzej jednej trzeciej odpowiedzi - i media drukowa-
ne. Po niemieckiej stronie uderza stosunkowo wysoka czestotliwo$¢ zazna-
czania Facebooka (28%). W obu wypadkach nie dziwi, ze mtodzi nie informuja
sie za posrednictwem Twittera, ktéry w swojej polityczno-spotecznej czesci
wykorzystywany jest gtéwnie przez swiat polityczno-ekspercko-medialny.

Zarowno wsréd miodych Polakéw, jak i wsréd mtodych Niemcow grupa
0s0b, ktoraw ogole nie korzysta ze zrodetinformacji spoteczno-politycznych
(odpowiada na pytanie: ,wcale” lub ,rzadko”), jest niewielka i wynosi dla Po-
lakéw niecate 5%, a 4% dla Niemcow. Niewielkie sg takze grupy badanych,
ktorzy z kazdego ze zrédet korzystajg regularnie (,raczej” lub ,bardzo”). Po
obu stronach to niecate 4%.

Wuykres 5. Jak czesto korzysta Pan (Pani) z nastepujacych Zrodet informacji o spoteczenstwie
i polityce? Odpowiedzi ,wcale" Polakéw i Niemcaw

8%

Facebook 28%

|

10%

prywatne stacje radiowe 24%

publicznie dostepne portale m
internetowe 16%

. 11%
telewizja prywatna 16%

17%

[y
%
>N

wideoblogi naYouTube

26%

prywatne blogi 34%

media drukowane (gazety
i tygodniki) gtownego nurtu 21%
lubich wersje internetowe

32%

0,
) ) . 34%
publiczne stacje radiowe 0%
o : 36%
telewizja publiczna 15%
43%

media ,alternatywne”

(=}
S~

39
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

M Polacy mNiemcy

Zrodto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.
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Po polskiej stronie korzystanie z poszczegolnych zrodet informacji jest
tylko w jednym wypadku scisle powigzane z preferencjami politycznymi.
Wyborcy Prawa i Sprawiedliwos$ci zdecydowanie czesciej niz zwolennicy
innych partii wskazujg na telewizje publiczng (89%). W pozostatych wypad-
kach zwigzki te nie wystepujg. Z kolei, jak mozna przypuszczac, konsumpcja
mediow zalezy od wyksztatcenia. Dzieje sie tak jednak tylko w kilku grupach.
Osoby zwyksztatceniem wyzszym i srednim ogolnym lub technicznym czes-
ciej niz absolwenci szkét zawodowych twierdzg, ze nie ogladajg telewizji
publicznej lub robig to rzadko (deklaruje tak dwie trzecie z nich), czesciej zas
niz osoby z wyksztatceniem zawodowym lub podstawowym wskazujg na
regularne korzystanie z telewizji prywatnej (takze dwie trzecie) i z Twittera
(prawie 40%).

W Niemczech tylko w jednym wypadku, a mianowicie korzystania z Face-
booka, na udzielane odpowiedzi wptywa wiek - starsi badani (od dwudzie-
stu pieciu do dwudziestu dziewieciu lat) stosunkowo czesciej niz mtodsi (od
osiemnastu do dwudziestu czterech lat) wskazujg, ze z tego serwisu regu-
larnie czerpig informacje o spoteczenstwie i polityce (56% do 38%). Face-
book jest takze zrodtem, ktore wskazuje czesciej niz inne konkretna grupa
wyborcéw - zwolennicy Alternatywy dla Niemiec (70%). Osoby z wyzszym
wyksztatceniem czesciej niz pozostate wskazujg telewizje publiczng (70%),
radio publiczne (63%) oraz gazety i czasopisma (63%).

| w Polsce, iw Niemczech osoby deklarujace zainteresowanie polityka eu-
ropejska i miedzynarodowga czesciej wybierajg wszystkie zrodta informacji
niz osoby stabiej lub w ogole niezainteresowane.

Pobyt w kraju sasiada

Jednym z kluczowych zrodet wiedzy o drugim kraju i jego spoteczenstwie
jest bezposredni kontakt, czyli pobyt w danym panstwie. Regularne bada-
nia ,Barometr Polska - Niemcy” od lat potwierdzajg, ze im te odwiedziny
sg czestsze, tym wiedza o kraju sgsiada oraz postrzeganie tego kraju, jego
mieszkancow i politykistaja sie lepsze - zazwyczaj zwigzki te silniejsze sg po
stronie niemieckiej.

W wypadku oséb mtodych mozliwosci pobytu w Niemczech lub w Polsce
sg z jednej strony stosunkowo ograniczone -z uwagi na krotszy czas zycia
tych oséb mogto by¢ ich mniej. Jednoczes$nie to wtasnie ta grupa - uczniéw,
studentdéw, mtodych, szukajgcych zatrudnienia - jest zwykle stosunkowo
mobilnaito do niej kierowanych jest w ostatnich latach wiele ofert wyjazdu.

Odpowiedzi badanych wskazujg, ze sgsiedni kraj odwiedzita przynaj-
mniej raz w swoim zyciu ponad potowa Polakow (55%) oraz jedna trzecia
Niemcow (32%).
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Wykres 6. Czy byt Pan (byta Pani) kiedykolwiek w Niemczech/Polsce po 1989/1990 roku?
Odpowiedzi Polakdw i Niemcow

60%

55%
50%
40%
32%
30%
20%
10%
0%
Polacy w Niemczech Niemcy w Polsce

Zrédto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.

Stosunkowo rzadziej niz studenci czy osoby pracujace deklarujg pobyt
w Niemczech polscy uczniowie. Podobnie rzadziej odwiedzity ten kraj osoby
zwyksztatceniem podstawowym i zawodowym niz z ogélnym lub wyzszym.
Rowniez po stronie niemieckiej rzadziej wizyty w Polsce deklarujg badani,
ktorzy majg nizsze wyksztatcenie. Wéréd Niemcow najwieksze réznice w
odpowiedziach zachodzg w odniesieniu do miejsca zamieszkania badanych.
Pobyt w Polsce deklaruje 52% Niemcéw wschodnich oraz 29% Niemcow za-
chodnich. Jeszcze wyrazniej dostrzega sie roznice, porownujac odpowiedzi
respondentow mieszkajgcych w krajach zwigzkowych graniczacych z Pol-
ska (liczonych razem z Berlinem ze wzgledu na blisko$¢ granicy). Wérod nich
odsetek 0sob, ktdére przynajmniej raz odwiedzity Polske, wynosi 59%, kiedy
wsrod pozostatych - 29%. Po polskiej stronie jest podobnie: mieszkancy wo-
jewodztw przy granicy z Niemcami czesciej (76%) deklarujg pobytza Odrgniz
0soby z pozostatych wojewddztw (51%).

Powody pobytu w kraju s3siada

Najczestszym powodem pobytu w Niemczech lub w Polsce sg wyjazdy tury-
styczne: zwiedzanie, wypoczynek, odwiedziny u znajomych (67% Polakow
i 58% Niemcow). Co czwarty badany z obu krajow, ktory odwiedzit juz Polske/
Niemcy, przywotatjako przyczyne odwiedziny u rodziny. Zwtaszcza ten typ kon-
taktu moze Swiadczyc¢ o szerszym poznaniu kraju, gdyz o jego funkcjonowaniu
czy charakterystyce odwiedzajgca osoba dowiaduje sie z jednej
strony z autopsji - podczas pobytu, z drugiej za$ strony zestawia
wtasne obserwacjezdoswiadczeniaminajblizszych. Moznatakze
domniemywacg, ze jest z nimi w kontakcie poza trwaniem pobytu
idostaje informacje, jeslinawet nie na biezgco, to czesciej nizinni.

Najczestszym powodem
pobytu w Niemczech
lub w Polsce sg wyjazdy
turystyczne
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Charakter wyjazdu/wyjazdow do Niemiec/Polski
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Innym sposobem poznawania drugiego kraju sg wyjazdy zwigzane z pra-
cg - zarowno stuzbowe (delegacje), jak i majgce na celu podjecie w drugim
panstwie pracy zarobkowej: statej lub sezonowej. Pozwalajg one poznac
kraj z pewnej charakterystycznej strony - konkretnego funkcjonowania
niektorych rozwigzan systemowych, prawa, ale takze spoteczenstwa. Te od-
powiedz wybiera prawie jedna pigta Polakow (19%) oraz co dziesigta osoba
z Niemiec. Podobnie szerokie doSwiadczenia mozna zdoby¢, uczestniczac
w programach wolontariackich, wymianach mtodziezy (te opcje zaznacza
10% Polakéw, 7% Niemcoéw) oraz podczas pobytu na studiach wdrugim kraju
(3% Polakow i 7% Niemcéw). Analizujac te dane, nalezy pamietac, ze odset-
ki dotyczg niewielkich ogdtem grup badanych, ktorzy przynajmniej raz byli
w kraju sgsiada.

Wykres 7. Jaki byt to charakter wyjazdu/wyjazdow do Niemiec/Polski? Odpowiedzi Polakow
i Niemcdw, ktdrzy wskazali, ze byli przynajmniej raz w kraju sgsiada
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u przyjaciot/znajomych)
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Respondencimoglizaznaczy¢ dowolng liczbe odpowiedzi.

Liczba oséb odpowiadajgcych na to pytanie (wskazujgcych, ze przynajmniej raz byta w drugim kraju):
Polacy - 273, Niemcy - 162.

Zrédto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.

Wiek roznicuje jedynie odpowiedzi dotyczgce pracy Polakéw w Niem-
czech - co zrozumiate, osoby w wieku od dwudziestu pieciu do dwudziestu
dziewieciu lat czesciej wskazujg te odpowiedz niz osoby do dwudziestego
pigtego roku zycia, a 0soby pracujgce czesciej niz uczniowie czy studenci.

Innymi typowymi zrodtami wiedzy o drugim kraju sg szkota, media czy
korzystanie z produktow kultury. W obu wypadkach w Polsce i Niemczech
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Zrodta wiedzy o Niemczech/Polsce, niemieckiej/polskiej historii i kulturze
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Dwa razy wiecej Polakow niz na pierwszym miejscu wskazywanych zrodet wiedzy plasuje
Niemcodw wskazuje szkote sie szkota. Podczas gdy odpowiedz te wybiera dwie trzecie
jako zrédto wiedzy o kraju Polakéw (65%), to po niemieckiej stronie wskazan tych jest juz

sgsiada jedynie jedna trzecia (32%). Potwierdza to tezy formutowane

przez ekspertow obserwujgcych relacje polsko-niemieckie, ze

w niemieckiej szkole temat Polski jest podejmowany stosunkowo rzadko.

Kolejne odpowiedzi pokazujg, ze Polacy ogolnie czesciej stykajg sie w roz-
nych okolicznos$ciach z informacjami o Niemczech niz Niemcy o Polsce. Cie-
kawa jest jednoczes$nie kolejnos¢ wskazan. Polscy badani na drugim miejscu
wskazujg portale internetowe (43%). Analiza polskich mediow potwierdza, ze
dostep do informacji o Niemczech w Internecie jest rzeczywiscie dos¢ duzy.
W Polsce na portalach regularnie pojawiajg sie informacje o bardzo roznych
obszarach zycia w Niemczech - nie tylko o polityce, ale takze o sporcie, spo-
teczenstwie, kulturze. Tak czeste wybieranie tej odpowiedzi jest wiec zbiezne
z przywotang informacjg - niezaleznie od tego, jaki portal stanowi zrodto in-
formacji, szansa, ze pojawia sie tam wzmianka o Niemczech, jest stosunkowo
duza.Tozapewne generuje takze stosunkowo czeste spotykanie sie zinforma-
cjami o Niemczech w mediach spotecznosciowych (38% badanych Polakow),
gdyz te ostatnie nieraz wykorzystujg (przez linkowanie) materiaty z portali.
Jednocze$nie wskazania na media spotecznosciowe moze by¢ powigzane z ist-
nieniem tematu Niemiec w rozmowach - z rodzing (41%) oraz z rowiesnikami
(37%). W obu wypadkach wskazania na te zrddta sg stosunkowo czeste i poka-
zujg, jak wazny w Polsce jest szeroko rozumiany temat ,niemiecki”.

Pogtebione analizy potwierdzajg te przypuszczenia. Polacy, ktorzy wybie-
rajg odpowiedz ,portale internetowe”, ,rozmowy z réwiesnikami”, ,rozmowy
z rodzing” i ,media spotecznos$ciowe”, to podobna grupa. Przyktadowo 63%
tych, ktorywskazujgportale,wybieraréwniezmediaspotecznosciowe,awsrod
0s6b, ktdére nie przywotujg portaliinternetowych, analogiczny odsetek wynosi
26%. Takze inne ,pary” odpowiedzi, jak rozmowy z rodzing iz rowiesnikamiczy
portale internetowe i rozmowy z rowiesnikami, sg powigzane. Po niemieckiej
stronie wystepujg podobne zaleznosci, ale sg one zdecydowanie stabsze. Na
przyktad prawie 42% Niemcow, ktérzy wskazujg portale, wybiera réwniez me-
dia spotecznosciowe. Wsrod tych, ktorzy nie wskazujg portali internetowych,
analogiczny odsetek wynosi 25%. Odsetki te sg wiec zdecydowanie bardziej
wyréwnane. Dla pozostatych par zwigzki sg na ogot jeszcze stabsze.

W Polsce jedna trzecia badanych mtodych ludzi wybiera odpowiedz, ze
0 Niemczech czerpie wiedze z programéw telewizyjnych (33%) i wypowiedzi
politykow (31%). Nieco rzadsze wskazania na prase (23%) sg zbiezne z tym, ze
z tego zrédta mtodzi Polacy ogolnie rzadziej dowiadujg sie o spoteczenstwie
i polityce. Takze inne wskazania sg powigzane z opisanymi powyzej zrédtami
wiedzy o szeroko pojetych sprawach spoteczno-politycznych. Portale interne-
towe i media spotecznosciowe plasujg sie wysoko w hierarchii zrédet informa-
Cji, réwniez o Niemczech.
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Wykres 8. 7 jakich Zrddet pochodzi Pana (Pani) wiedza o Niemczech, niemieckiej historii
ikulturze? Odpowiedzi Polakdw
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Zrodto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: mtodzi.

Poza wspomnianym zrodtem wiedzy o kraju sgsiada, jakim jest szkota,
jeszcze w kilku wypadkach polskie i niemieckie wskazania roznig sie diame-
tralnie. Polacy dwukrotnie czesciej niz Niemcy rozmawiajg o sgsiednim pan-
stwie zrowiesnikami(37% do 20%) i w rodzinie (41% do 17%) czy styszg na ten
temat wypowiedzi politykéw (31% do 16%). Takze konsumpcja niemieckich
artykutow prasowych (23% do 10%) i ksigzek (17% do 9%) jest dwa razy czest-
sza po polskiej stronie niz polskich po niemieckie;j.

Wukres 9. 7 jakich Zrddet pochodzi Pana (Pani) wiedza o Polsce, polskiej historii i kulturze?
Odpowiedzi Niemcow
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Zrodto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: mtodzi.
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Szczegotowe analizy pozwalajg wskazac, ktore grupy mtodych badanych
korzystajg z danych zrédet wiedzy. Po polskiej stronie, niezaleznie od wskazy-
wanego zrédta wiedzy, wyrézniajg sie studenci, ktérzy stosunkowo czesciej niz
uczniowie lub osoby pracujgce wybierajg dane zrédto. Podobnie wyrézniajg sie
osoby zwyksztatceniem wyzszym natle pozostatych. W tym ostatnim wypadku
taka samasytuacja jest w Niemczech. Ponadto niemieccy absolwenci wyzszych
uczelni czesciej niz pozostali wskazujg na programy telewizyjne, rozmowy z ro-
wiesnikami, wypowiedzi politykow. Z kolei Niemcy zainteresowani politykg sto-
sunkowo czesciej niz pozostaliwybierajg takie zrodta wiedzy o Polsce jak rozmo-
wy z rodzing i wypowiedzi politykow. Po polskiej stronie osoby zainteresowane
polityka wybierajg prawie kazde z tych zrédet (poza szkotg, czyli poza zrédtem
mniej dobrowolnym) czesciej niz niezainteresowane.

Interesujgce jest zwitaszcza, w jakiej mierze pobyt w drugim kraju - a tak-
ze charakter tego pobytu - wptywa na korzystanie z konkretnych zrédet
wiedzy o tym panstwie. Polacy, ktérzy odwiedzili Niemcy, czesciej niz pozo-
stali jako zrodto wiedzy wymieniajg portale internetowe (50%) oraz serwis
YouTube (45%). Niemieccy badani, ktorzy byli w Polsce, czesciej wskazujg
za$ na rozmowy z rodzing (29%) i z rowiesnikami (30%) jako zrodta wiedzy.
Charakter pobytu juz istotnie nie réznicuje odpowiedzi. Brak powigzan jest
najprawdopodobniej spowodowany ogolnie niskim odsetkiem osdb, ktore
deklarujg jakikolwiek pobyt w kraju sgsiada.

Innym ciekawym zestawieniem jest charakterystyka tego, w jakim stop-
niu korzystanie z konkretnych zrodet informacji o spoteczenstwie i polityce
wptywa na wybor zrodet wiedzy o kraju sgsiada. Powinny zachodzi¢ tu dosc
oczywiste zaleznos$ci-itak sie rowniez dzieje.

Po polskiejstroniezachodzi zwigzek miedzy ogladaniem telewizji prywatnej
awskazywaniem na wiedze o Niemczech czerpang z programow telewizyjnych
i wypowiedzi politykow. Mtodzi Polacy, ktorzy regularnie ogladaja prywatne
stacje telewizyjne, stosunkowo czesciej wskazujg wiasnie te zrodta. Ponadto an-
kietowani, ktérzy ogolng wiedze na tematy spoteczno-polityczne czerpig regu-
larniez portaliinternetowych, czesciejniz ci, ktorzy robig to rzadko, tam wtasnie
dowiadujg sie o Niemczech. Identyczna zalezno$¢ dotyczy prasy drukowane;.

Niemcy, ktdrzy wskazujg na pozyskiwanie wiedzy o polityce z telewizji
publicznej, czesciej niz ci, ktdrzy tego nierobig, przyznajg, ze o Polsce dowia-
dujg sie z programow telewizyjnych czy wypowiedzi politykow. Ogladanie
telewizji prywatnej czy stuchanie radia publicznego lub prywatnego nie ma
juz takiego przetozenia. Podobny zwigzek wystepuje w wypadku czytelnic-
twa prasy - badani, ktérzy korzystajg z tego medium w celu pozyskiwania
informacji politycznych, czesciej niz pozostali wskazujg na to zrodto wiedzy
0 Polsce. W wypadku korzystania z medioéw spotecznosciowych ich konsu-
menci stosunkowo czes$ciej niz osoby niepostugujgce sie nimijako zrodtami
wiedzy wskazujg na Twittera jako pochodzenie swojej wiedzy o Polsce, kiedy
w wypadku Facebooka czy YouTube’a takich zwigzkéw nie ma.
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Ocena kraju sgsiada <4<«

Opisane powyzej doswiadczenie w kontaktach z danym krajem moze wpty-
wac na jego obraz. Aby w petni uchwyci¢, co Polacy i Niemcy sgdzg o pan-
stwie sgsiedzkim, poprosilismy badanych o odniesienie sie do kilku stwier-
dzen dotyczgcych spraw spoteczno-politycznych, proszac o zaznaczenie,
czy ztymiopiniamisie zgadzajg.
Polacy majg pozytywny obraz Niemiec w zdecydowanej wiekszosci ob-
szarow. Poza jedng dziedzing oceny pozytywne wyraza ponad potowa bada-
nych. Najczesciej sg oni przekonani, ze dobrze rozwija sie nie-
miecka gospodarka (69%) i - co sie z tym wigze - w Niemczech Mtodzi Polacy majg
warto inwestowac (56%). Jedynie jedna trzecia wskazan, ze pozytywny obraz Niemiec
w Niemczech skutecznie zwalcza sie korupcje, jest spowodo-
wana brakiem zdania badanych na ten temat (27%) lub wybieraniem odpo-
wiedzi ze $Srodka skali (32%), co oznacza, ze respondentom najtrudniej ocenic
te kwestie.

Wykres 10. Czy Niemcy to kraj, w ktérym... Odpowiedzi twierdzace Polakdw
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*Badani moglizaznaczy¢ odpowiedzinaskaliod1dos, gdzie 1 0znaczato, zezwymienionym stwierdzeniem
respondent ,zdecydowanie sie nie zgadzat”, a 5 - ,zdecydowanie sie zgadzat”. Na wykresie przedstawiono
sume odpowiedzi ,zdecydowanie sie zgadzam” i ,zgadzam sie”.

Zrédto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.

Polacyzwyzszym wyksztatceniem majg w wiekszoscistosunkowo lepszy
obraz Niemiec niz osoby z nizszym wyksztatceniem. Podobnie w wiekszosci
wypadkow lepiej oceniajg Niemcy wyborcy Koalicji Obywatelskiej, Lewicy
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i Ruchu Polska 2050 niz zwolennicy Prawa i Sprawiedliwosci, Konfederacji
czy partii Kukiz’15. Na obraz Niemiec ma takze wptyw zainteresowanie poli-
tykg europejskg i miedzynarodowg - w kazdym ocenianym wypadku badani
zainteresowani politykg majg czesciej lepsze zdanie o Niemczech niz nie-
zainteresowani. Podobnie wptywa fakt pozyskiwania wiedzy o Niemczech
z roznych zrodet - niezaleznie zas od rodzaju samego zrodia (ksigzki, filmy,
media, rozmowy). Respondenci, ktdrzy wskazuja, ze ich wiedza o Niemczech
pochodziz tych réznych zrodet, czesciej majg dobry obraz Niemiec. Réznice
tewynoszgkilkanascie punktow procentowych. Mniejszy wptyw ma zas sam
fakt pobytuw Niemczech. Osoby, ktére nie odwiedzity tego kraju, czesciej nie
majg zdania na jego temat. Z kolei tylko w wypadku optacalnosci inwestycji
oraz dobrego traktowania cudzoziemcoéw pobyt ma pozytywny wptyw na
opinie - mtodzi Polacy, ktorzy byli w Niemczech, czesciej zgadzajg sie z tymi
stwierdzeniami.

Odsetek badanych mtodych Niemcow, ktérzy zgadzajg sie z pozytyw-
nymi odpowiedziami dotyczgcymi funkcjonowania Polski jako kraju, jest
stosunkowo niski - plasuje sie ponizej jednej trzeciej badanych. Najczesciej
Niemcy przyznajg, ze w Polsce cudzoziemcy sg dobrze trakto-
wani (28%) oraz respektowane sg prawa kobiet i mniejszosci
(28%). Jedna czwarta pytanych zgadza sie, ze polska gospodar-
ka dobrze sie rozwija i warto w tym kraju inwestowac.

Tak niski odsetek pozytywnych opinii na temat Polski nie oznacza jedno-
czesnie, ze w tych wszystkich wypadkach opinie Niemcdéw o Polsce sg nega-
tywne. 0d 30% do 39% respondentdw wybiera bowiem odpowiedz neutralng
- ze srodka skali, a od 10% do 16% ankietowanych nie potrafi udzieli¢ odpo-
wiedzi. W wypadku jednak respektowania praw kobiet i praw mniejszosci
(dwa punkty procentowe), optacalnosci inwestycji (pie¢ punktéw procento-
wych) czy przeciwdziatania korupcji (dziesie¢ punktow procentowych) prze-
wazajg oceny negatywne.

Mtodzi Niemcy maja
stosunkowo ambiwalentny
stosunek do Polski
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Wykres 11. Czy Polska to kraj, w ktorym... Odpowiedzi twierdzgce Niemcow

cudzoziemcy sa dobrze traktowani [ Y 28%

respektowane sg prawa kobiet i prawa

mniejszosci, na przykiad etnicznych N 28%

czy seksualnych

szanuje sie zasady demokraci I 5

irzgdow prawa

gospodarka dobrze sig rozwija [N 26%

wartoinwestowac NN 25%

skutecznie przeciwdziata sie korupcji NI 21%

0% 5% 10% 15% 20%

25% 30%

*Badani moglizaznaczy¢ odpowiedzinaskaliod1dos, gdzie10znaczato,ze zwymienionym stwierdzeniem
respondent ,zdecydowanie sie nie zgadzat”, a 5 - ,zdecydowanie sie zgadzat”. Na wykresie przedstawiono

sume odpowiedzi ,zdecydowanie sie zgadzam” i ,zgadzam sie”.
Zrodto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: mtodzi.

Wyrazniej petnie ocen wida¢ w zestawieniu $rednich odpowiedzi. Odpo-
wiedzi Polakéw plasujg sie w takim zestawieniu zdecydowanie w czesci skali

oznaczajgcej opinie pozytywne. Wskazania Niemcow oscylujg
wokot srodka skali. Zestawienie srednich odpowiedzi Polakow
0 Niemczech i Niemcow o Polsce pokazuje wiec, ze mtodzi
Polacy majg ogolnie zdecydowanie lepszy obraz Niemiec niz
Niemcy Polski. Najwieksza roznica istnieje w ocenie rozwoju

Mtodzi Polacy maja ogolnie
zdecydowanie lepszy obraz
Niemiec niz mtodzi Niemcy
Polski

gospodarki i optacalnosci inwestycji. Tu polskie oceny Niemiec sg bowiem
szczegolnie wysokie, co nie dziwi ze wzgledu na wielkos¢ niemieckiej gospo-

darkiijejznaczenia na $wiecie oraz dla rozwoju Polski.
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Wykres 12. Czy Polska/Niemcy to kraj, w ktorym... Srednie odpowiedzi Polakow i Niemcow

skutecznie
przeciwdziata o i

sie korupcji
cudzoziemcy sa o )

dobrze traktowani

szanuje sie zasady
demokracji ® ®
i rzgdow prawa

warto inwestowac @ o

respektowane sg
prawa kobiet

i prawa mniejszosci @ ®

na przyktad etnicznych
czy seksualnych

gospodarka
dobrze sie rozwija

@ @
1 L5 2 2,5 3 3,5 4 45 5

® Polacy © Niemcy

*Badani moglizaznaczy¢ odpowiedzinaskaliod1dos, gdzie 1 0znaczato, ze zwymienionym stwierdzeniem
respondent ,zdecydowanie sie nie zgadzal”, a 5 - ,zdecydowanie sie zgadzal” (3 to odpowiedz neutralna). Zrédto:
Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: mtodzi.

Po niemieckiej stronie cechy spoteczno-demograficzne i preferencje par-
tyjne nie majg znaczenia dla ocen Polski. Korzystanie z réznego rodzaju zro-
detinformacji spoteczno-politycznych roéznicuje jednak odpowiedzi jedynie

wjednym wypadku: osoby, ktore deklarujg regularne korzysta-
Niemcy, ktorzy byli w Polsce, nie z prawie wszystkich wymienionych zrédet, czgsciej niz te,
maja zdecydowanie lepszy je] ktore twierdzg, ze nie czynig tego wcale lub czynig to rzadko,
obraz niz ci, ktorzy nigdy nie uwazaja, ze polska gospodarka dobrze sie rozwija. Wptywu nie
odwiedzili tego kraju mato,zjakich zrédet czerpie sie wiedze o Polsce. Kluczowy jest
za$ fakt pobytu w Polsce. Mtodzi Niemcy, ktérzy deklarujg, ze
odwiedzili Polske, majg zdecydowanie lepszy jej obraz niz osoby, ktore jesz-
cze w Polsce nie byty (réznice dochodzg do dwudziestu punktow procento-
wych). Ci ostatni zdecydowanie czes$ciej deklarujg takze brak zdania na te-

mat sytuacji w Polsce.
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Sympatia wobec drugiego narodu
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Stosunek do sasiedniego spoteczenstwa

Oddziatywanie faktu korzystania z konkretnych zrédet informacji, ale przede
wszystkim wptyw wtasnego doSwiadczeniaz krajem ize spoteczenstwem sg-
siada, jest zwykle szczegdlnie widoczne w ocenach drugiego narodu. Wskaz-
nikiem, ktory najlepiej pokazuje nastawienie Polakéw do Niemcow czy Niem-

cow do Polakow, jest poziom wzajemnej sympatii/antypatii oraz akceptacji
przedstawicielidrugiego spoteczenstwa w réznych rolach spotecznych.

Wzajemna sympatia

W celu ustalenia wzajemnego poziomu sympatii/antypatii Polakow i Niem-
cow poprosilismy badanych nie tylko o ocene swoich uczu¢ wobec drugiego
narodu, ale takze wobec innych narodéw europejskich oraz Amerykandw.
Dzieki temu mozna stwierdzi¢, czy uczucia, jakimi darzg sie Polacy i Niem-
Cy, sa szczegolnie pozytywne/negatywne, czy tez plasujg sie raczej w srodku
skali.

Analizujgc ,hierarchie” sympatii mtodych Polakéw do réznych narodow,
wida¢ wyraznie, ze na jej czele znajdujg sie Amerykanie (56%) i Czesi (56%)
oraz Brytyjczycy (54%). Niemcy (43%) plasujg sie tuz za Francuzami (44%). Na
koncu skaliznajdujg sie zas Turcy (28%).

Wuykres 13. Jaki jest Pana (Pani) stosunek do nastepujacych narodéw? Odpowiedzi Polakdw
oznaczajace sympatie

Amerykanie I 56%
Czesi I S —— 56%
Brytyjczycy I ——— 54%
Francuzi I 44%
Niemcy I 43%

Turcy I 28%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

*Badani moglizaznaczy¢ odpowiedzi w skaliod 1do 5, gdzie 1 0znaczato ,odczuwam nieche¢”, a5 - ,odczu-
wam sympatie”. Na wykresie zsumowano odsetki odpowiedzi 41 5.
Zrédto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.

Sympatig darzg Niemcow stosunkowo czesciej absolwenci szkot Sred-
nich (46%)iwyzszych (47%) niz osoby zwyksztatceniem podstawowym (33%)
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lub zawodowym (27%). Odpowiedz ze srodka skali czesciej niz studenci lub
0soby pracujace wybierajg uczniowie (53% z nich). Takze zwolennicy Prawa
i Sprawiedliwos$ci stosunkowo czesciej na nig wskazujg (68%) niz wyborcy
Koalicji Obywatelskiej, Lewicy czy Konfederacji. Ci ostatni za$ tak samo cze-
stodarzg Niemcdw sympatig co niechecig (po 34%). Nalezy jednak zaznaczyg,
ze uzwolennikow PrawaiSprawiedliwoscisympatia ponad dwukrotnie prze-
waza nad niechecig (22% do 10%). Z kolei na tle innych respondentow pozy-
tywnie wyrdzniajg sie mtodzi gtosujacy na Lewice - trzy czwarte z nich dekla-
ruje wobec Niemcow sympatie. Zainteresowanie politykg miedzynarodowg
czy korzystanie z konkretnych zrodet informacji lub pobyt w Niemczech nie
wptywajg na poziom sympatii Polakéw do Niemcow. Istnieje jednak zwig-
zek miedzy sympatig a obrazem drugiego kraju - jest on dwustronny: osoby
darzgce Niemcow sympatig majg lepszy obraz kraju, ale takze osoby, ktore
lepiej wypowiadajg sie o Niemczech, czesciej wskazujg na sympatie wobec
Niemcow.

Wsérédd mtodych Niemcow hierarchia sympatii jest poréwnywalna z pol-
skg - otwierajg jg Amerykanie (45%), Brytyjczycy (41%), a Polacy i Francuzi
zajmujg wspolnie miejsce trzecie (40%). Sympatig ponad jed-
nej trzeciej niemieckich ankietowanych cieszg sie Turcy (35%),
a wiec nardd, ktorego wielu przedstawicieli mieszka w Niem-
czech,adopiero za nimi uplasowali sie Czesi (32%).

Mtodzi Polacy i mtodzi
Niemcy najczesciej darzg
sympatig Amerykanow

Wuykres 14. Jaki jest Pana (Pani) stosunek do nastepujacych narodow? Odpowiedzi Niemcow
0znaczajace sympatie
Amerykanie IEEEE—— 45%
Brytyjczycy I, 41%
Polacy I 40%
Francuzi I 40%
TUrCY e 35%

Czesi | I 32%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
*Badani moglizaznaczy¢ odpowiedzi w skaliod 1do 5, gdzie 1 0znaczato ,odczuwam nieche¢”, as - ,,odczu-

wam sympatie”. Na wykresie zsumowano odsetki odpowiedzi 4 i 5.
Zrédio: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: mtodzi.

W Niemczech nieche¢ wobec Polakdéw najrzadziej odczuwajg osoby pra-
cujace (15%), a stosunkowo czesciej osoby deklarujgce brak zainteresowania
politykg miedzynarodowa (31%) niz ci, ktérzy sie nig interesujg. Sympatie wy-
kazujg czesciej ci, ktorzy byli juz w Polsce (50%) - niezaleznie od charakteru
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pobytu - niz osoby, ktdre Polski nigdy nie odwiedzity. Prefe-

rencje partyjne nie majg wptywu na odpowiedzi. Istniejg tak- Niemcy, ktorzy byliw Polsce,
ze dwustronne powigzania miedzy sympatig wobec Polakéw czesciej darza Polakow
aoceng Polskijako kraju. Osoby darzgce Polakow sympatig le-  sympatig niz ci, ktorzy Polski
piejoceniajg Polske jako krajiodwrotnie - ci, ktorzy majgpozy- nie odwiedzili

tywny obraz kraju, czesciej niz pozostaliwskazujg nasympatie

wobec Polakow.

Wykres 15. Jaki jest Pana (Pani) stosunek do nastepujacych narodow? Srednia odpowiedzi
Polakow i Niemcow

Amerykanie o ©
Czesi @ @
Brytyjczycy o O
Francuzi oo
Jpolacy @
Turcy e

1 15 2 2,5 3 3,5 4 45 5

® Polacy ® Niemcy

*Badani moglizaznaczy¢ odpowiedzi w skaliod 1do 5, gdzie 1 oznaczato ,odczuwam nieche¢”, a5 - ,odczu-
wam sympatie”. Na wykresie przedstawiono $rednig odpowiedzi.
Zrédto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.
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Akceptacja Niemca/Polaka w roznych rolach spotecznych
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Analiza $rednich odpowiedzi mtodych Polakéw i Niemcow pokazuje,
gdzie polskie i niemieckie spojrzenia sg najblizsze. Dotyczy to zwitaszcza
wzajemnej sympatii - ktérajest na poziomie 3,37 (Srednia sympatia Polakow

do Niemcéw) i 3,31 (Srednia sympatia Niemcéw do Polakéw).
Srednia sympatii Polakéw Mimo roznych miejsc w ,hierarchii” sympatii bardzo podobng
do Niemcow i Niemcow  Srednig sympatig darzenisg przez badanych Turcy. Najwieksze
do Polakow jest prawie réznice wystepuja z kolei w poczuciu sympatii do: Czechdw,
identyczna Amerykandw i Brytyjczykow (wigksza sympatia Polakow).
Ogoblnie, poza sympatig wobec Turkéw, sympatia do innych na-
rodowosci jest deklarowana przez wiekszy odsetek badanych Polakéw niz

Niemcow.

Akceptacja Niemca/Polaka w réznych rolach spotecznych

Mtodzi Polacy i mtodzi Niemcy sg otwarci nadrugie spoteczenstwo - stopien
akceptacji jego przedstawicieli w réznych rolach spotecznych jest bowiem
bardzo wysoki, przekraczajacy 70%. Polacy sg jednoczesSnie w wiekszosci
wypadkow pozytywniej nastawieni niz Niemcy, a odsetek ak-
Wzajemna akceptacja ceptacjiprzewyzsza po polskiej stronie poziom 80%.

Polakdw i Niemcow Analizujgc poszczegdlne wyniki, mozna zauwazy¢, ze u Po-
wroznych rolach lakowznajwyzszg akceptacjg spotykajg sie Niemcy jako sgsie-
spotecznych jest bardzo dzi, koledzy z pracy oraz mieszkancy - a wiec w rolach raczej
wysoka, co Swiadczy neutralnych, niewymagajacych silniejszego zaangazowania
o0 bliskoéciiotwartoéci na emocjonalnego. Jednak takze niemieccy przyjaciele czy czton-
siebie obu spoteczenstw kowie rodziny plasujg sie bardzo wysoko w hierarchii wskazan.
Stosunkowo wiekszy sceptycyzm (ale nalezy pamietac, ze war-
tosciitu sg bardzo wysokie) Polacy wyrazajg wobec tych rol, ktére oznacza-
ja podporzgdkowanie sie Niemcom czy zaleznos$¢ od ich decyzji (szef firmy,

przetozony, radny).

We wszystkich badanych rolach akceptuje Niemcow 52% Polakow,
a w zadnej - 5% ankietowanych. Inaczej liczgc: przecietny mtody Polak ak-
ceptuje Niemca w srednio osmiu rolach.

Po niemieckiej stronie uderza wyjatkowa zgodnos$¢ w odpowiedziach,
gdyzroznice miedzy akceptacjg Polakow w réznych rolach sg wyjatkowo nie-
wielkie (do szesciu punktow procentowych). We wszystkich rolach akceptuje
Polakéw 46% badanych, a w zadnej - 5%. Przecietny Niemiec akceptuje wiec
Polaka srednio w siedmiu i pot roli.
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Wykres 16. Czy zaakceptowatby Pan (zaakceptowataby Pani) Niemca/Polaka w ponizszych
rolach? Odpowiedzi pozytywne Polakdw i Niemcow
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Zrédto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.

Wsrod Polakéw stosunkowo czesciej niz pozostate grupy akceptacjg da-
rzg Niemcow studenci - grupa ta wyroznia sie w odniesieniu do kazdej roli
spotecznej. Podobna tendencja zachodzi w wypadku poziomu wyksztat-
cenia: absolwenci wyzszych uczelni wyrdzniajg sie na tle zwtaszcza oséb
zwyksztatceniem zawodowym - cze$ciej wyrazajg akceptacje Niemca w roli
mieszkanca, kolegi z pracy, sgsiada, szefa firmy, przyjaciela, podwtadnego,
nauczyciela/wyktadowcy. Zainteresowanie politykg miedzynarodowg ani
pobyt w Niemczech nie wptywa na poziom akceptacji. Znaczenie majg jed-
nak zrodta informacji spoteczno-politycznych. Mtodzi Polacy, ktdrzy wska-
zujg, ze czesto korzystajg z mediow publicznych (telewizji i radia), portali
alternatywnych, a niekiedy takze blogdw, czesciej niz ci, ktérzy tych zrodet
nie wybierajg, sg niechetni wobec Niemca we wszystkich ro-

lach spotecznych. Korzystanie z YouTube’a poteguje brak ak-
ceptacji wobec niemieckiego przyjaciela, szefa firmy, kolegi
zpracyimieszkanca.lstnieje takze zwigzek miedzy poczuciem
sympatiia akceptacjg Niemcow w réznych rolach spotecznych.
Osoby, ktére darzg Niemcoéw sympatig, czesciej akceptujg
Niemcow we wszystkich badanych rolach. Nie ma za$ zwigzku
miedzy poziomem akceptacji a obrazem Niemiec jako kraju.
Opinie powigzane sg takze z preferencjami politycznymi.
Czesciej niz inni sceptycyzm do Niemcow w réznych rolach

Mtodzi Polacy, ktorzy
wskazujg, ze regularnie
korzystajg z mediow
publicznych czy portali
alternatywnych czesciej

niz ci, ktorzy tych zrodet

nie wybierajg, sg niechetni
wobec Niemca we wszystkich
rolach spotecznych
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spotecznych wyrazajg wyborcy Koalicji Polskiej, zwtaszcza w odniesieniu
do mieszkanca, kolegi z pracy, sgsiada, szefa firmy i podwtadnego. Nieco
podobnie ksztattujg sie odpowiedzi 0s6b popierajgcych Prawo i Sprawiedli-
wos¢, ktérzy czesciej nizinni (poza zwolennikami Koalicji Polskiej) wykazujg
sceptycyzm wobec niemieckiego mieszkanca, szefa firmy i nauczyciela/wy-
ktadowcy. Zwolennicy Konfederacji wyrdzniajg sie na tle innych tylko w od-
niesieniu do roli radnego. Nalezy jednak wyraznie podkresli¢, ze we wszyst-
kich wypadkach poziom akceptacji jest wysoki - nie nizszy niz dwie trzecie
badanych wszystkich elektoratéw.

Po niemieckiej stronie takich tendencji nie odnotowano. Odpowiedzi nie
réznicuje takze stopien zainteresowania politykg ani ocena Polski jako kraju.
Z kolei mtodzi Niemcy, ktorzy wykazujg zdecydowang nieche¢ wobec Pola-
kow, w kazdym wypadku czesciej niz pozostate grupy majg co$ przeciwko
Polakom w réznych rolach spotecznych. Zalezno$¢ ta wystepuje i w drugim
Kierunku.
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Opinie 0 wzajemnych relacjach 4 <4<

Kolejnym obszarem, na ktdrego ocene moze wptywac wiele czynnikow zwig-
zanych z bezposSrednim i posrednim doSwiadczeniem z drugim krajem, sa
stosunki polsko-niemieckie. Pojecie to obejmuje liczne dziedziny, szczegol-
nie wspotprace naroéznych szczeblach polityki, gospodarki czy samorzgdow
i spoteczenstwa obywatelskiego. Aby skonkretyzowac pytanie, uscislilismy
je do stosunkéw miedzy Polskg a Niemcami, co sugeruje raczej kontakty po-
lityczne, ale nie mozna wykluczy¢, ze zwtaszcza te osoby, ktore majg wiasne
doswiadczenie réznych kontaktow, odpowiadajac, miaty na mysli takze stan
relacji nainnych poziomach.
Wigkszosc badanych miodych Polakow i mtodych Niem- yjekszos¢ Polakow
cow uznaje obecny stan stosunkdw polsko-niemieckich za do- j Njemcow uznaje obecny
bry. Czgstotliwos¢ wystawiania pozytywnych i negatywnych  stan stosunkow polsko-
ocen w obu wypadkach jestjednak rozna. Niemcy zdecydowa- -niemieckich za dobry.
nie czgsciej (71%) niz Polacy (53%) okreslajg relacje jako dobre.  Czestotliwos¢ wystawiania
Te dobre oceny sg jednoczesnie czteroipotkrotnie czestsze niz pozytywnych i negatywnych
negatywne. Po polskiej stronie odsetek opinii uznajacychwza-  gcen w obu wypadkach jest
jemne stosunkiza zfe jest na tle odpowiedzi Niemcow relatyw-  jednak rozna
nie wysoki (28%).

Wykres 17. Jak uktadaja sie stosunki miedzy Niemcami i Polska? Odpowiedzi Polakdw i Niemcow

80%

70%
Polacy Niemcy
60%
50%
53%
40%
300/0 490/0
20%
25%
10% 19% 14% 13%
- 3% 2%
dobrze Zle nie wiem/ dobrze Zle nie wiem /
trudno powiedziec¢ trudno powiedziec
m mbardzo raczej

Zrédto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.
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Po polskiej stronie ani preferencje partyjne ani wiek nie wptywajg na odpo-
wiedzi. Z kolei osoby z wyzszym wyksztatceniem czesciej niz inne oceniajg
te stosunki jako zte (36%). Na dobre oceny wptywa za$ czestsze korzystanie
z serwisu YouTube (61%). W Niemczech cechy spoteczno-demograficzne, ko-
rzystanie z roznych zrédet informacji czy preferencje partyjne nie réznicujg
odpowiedzi. Niemcy zainteresowani politykg czesciej oceniajg relacje jako
dobre (80%) niz pozostali respondenci. Podobnie czesciej za takie uwazajg
je mtodzi Niemcy, ktérzy odwiedzili juz Polske (78%) i ktdrzy darzg Polakow
sympatig. Pobyt Polaka w Niemczech oraz poziom sympatii do Niemcéw nie
wptywajg zas na ocene stanu stosunkow.

W dyskusjach eksperckich i materiatach medialnych spekulowano, czy
zmiana rzadu, do ktorej doszto pod koniec 2021 roku w Niemczech - objecie
wtadzy przez rzad socjaldemokratéw, liberatow i Zielonych w miejsce koa-
licji chadekdéw z socjaldemokratami - wptynie na stan wzajemnych relacji.
Zarowno mtodzi Polacy, jak i mtodzi Niemcy sg podzieleni w opiniach na ten
temat, cho¢ w obu wypadkach najliczniejsza grupa respondentow (31% Po-
lakow i 34% Niemcow) uwaza, ze zmiana rzagdu nie przyczyni sie ani do po-
prawy, ani do pogorszenia stosunkéw polsko-niemieckich. Niemcy sg jedno-
cze$nie czesciej przekonani, ze dojdzie do ich poprawy (25%). Ponad jedna
trzecia Polakow - a wiec dwukrotnie wiecej niz Niemcow - nie ma zdania na
ten temat, co nie dziwi, gdyz pytanie dotyczy szczegotowej kwestii i polityKki
niemieckiej.

Wuykres 18. Czy zmiana rzadu w Niemczech przyczyni sie do poprawy czy do pogorszenia stosunkdéw
polsko-niemieckich? Odpowiedzi Polakdw i Niemcow

nie przyczynisie ani do poprawy, 31%
ani do pogorszenia stosunkow
polsko-niemieckich 34%
do pogorszenia 20%
pog 24%
q 13%

0 popraw

poprawy 25%

o o 17%
nie wiem / trudno powiedzie¢
36%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

M Polacy mNiemcy

Zrodto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.
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Polacy, ktorzy oceniajg stan stosunkdw polsko-niemieckich jako zty, czes-
ciej niz ci, ktérzy majg o nich dobrg opinie, sgdzg, ze nowa koalicja przyczyni
sie do pogorszenia relacji (33%). Taka sama tendencja rysuje sie po niemiec
kiej stronie (43%). Poprawe przewidujg takze czesciej mtodzi Niemcy zainte-
resowani politykg (36%).
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Ocena polityki europejskiej i zagranicznej drugiego kraju <4 <4<

Wptyw zrédetinformacji o polityce moze by¢ szczegdlnie widoczny w wypad-
ku oceny dziatan drugiego kraju na ptaszczyznie europejskiej. Mozna przy-

puszczac, ze wowczas informacje medialne bedg miaty wiek-
sze znaczenie niz wiasne doswiadczenie. Stgd zadalismy Kkilka
pytan o sprawach europejskich.

Najwieksza grupa mtodych Polakow jest zdania, ze Niemcy
raczej przyczyniajg sie do lepszej wspotpracy w Europie (47%).
Odsetek ten nie stanowi wprawdzie wiekszosci, ale jest po-
nad dwukrotnie wyzszy niz odsetek respondentow twierdzg-

Najwieksza grupa Polakow
pozytywnie postrzega
niemiecka polityke
europejska. Grupa ta jest
dwukrotnie wieksza niz
grupa badanych, ktorzy
oceniajg jg negatywnie

cych, ze Niemcy raczej przyczyniajg sie do sporow i napiec
w Europie (20%).

Wykres 19. Jak nalezy oceniac niemiecka polityke europejska? Odpowiedzi Polakéw

nie wiem/trudno Niemcy raczej przyczyniaja

powiedziec sie do lepszej wspotpracy
33% w Europie
47%

Niemcy raczej przyczyniaja
sie do zaostrzania sporow
inapie¢ w Europie
20%

Zrédto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.

Odpowiedzi Polakdéw sg powigzane z preferencjami politycznymi bada-
nych. Wyborcy Koalicji Obywatelskiej (62%) i Lewicy (73%) czesciej uznaja,
ze Niemcy przyczyniajg sie do lepszej wspotpracy w Europie, niz zwolennicy
Prawa i Sprawiedliwosci (37%) czy Konfederacji (32%). Zainteresowanie poli-
tyka wptywa zas przede wszystkim na posiadanie opinii w tej kwestii - w tej
grupie nie ma zdania bowiem jedynie co czwarty respondent. Powigzane sg
za$ wyraznie opinie o Niemczech jako kraju i ich polityce europejskiej. Ba-
dani Polacy, ktorzy majg pozytywny obraz Niemiec (zgadzajg sie z roznymi
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pozytywnymi stwierdzeniami dotyczgcymi Niemiec), czesciej niz osoby,
ktore majg wizerunek negatywny, uznajg, ze Niemcy przyczyniajg sie do lep-
szej wspotpracy w Europie. Réznice wynoszg od kilkunastu do dwudziestu
kilku punktéw procentowych. Silna zaleznos¢ wystepuje takze w odpowie-
dziach na pytanie o polityke europejskg i stan stosunkéw polsko-niemiec-
kich. Respondenci oceniajgcy relacje jako zte gorzej takze wypowiadajg sie
0 niemieckiej polityce europejskiej niz osoby, ktére majg pozytywne zdanie
o stanie wzajemnych relacji. Korzystanie z réznych mediow czy inne zrédta
informacji o Niemczech nie wptywajg na ocene ich polityki europejskiej.

Po niemieckiej stronie opinie sg bardziej podzielone - po-
dobne grupy badanych mtodych Niemcow uwazajg, ze Polska
raczej przyczynia sie do lepszej wspotpracy w Europie (34%),
jakitych, ktorzy twierdzg, ze jest odwrotnie (31%).

Niemcy sg bardzo podzieleni
w ocenach polskiej polityki
europejskie;

Wykres 20. Jak nalezy oceniac polska polityke europejska? Odpowiedzi Niemcdw

Niemcy raczej przyczyniajg
sie do lepszej wspotpracy
w Europie

34%

nie wiem/trudno
powiedzie¢
35%

Niemcy raczej przyczyniajg
sie do zaostrzania sporéow
inapie¢ w Europie
31%

Zrédio: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.

Zdecydowanie gorzej niz inni niemieccy ankietowani oceniajg polska
polityke europejskg osoby z wyksztatceniem wyzszym (55%). Takze badani
zainteresowani politykg europejskg (36%) postrzegajg jg gorzej niz niezain-
teresowani (15%). Podobnie gorsze zdanie o tej polityce majg osoby, ktore
deklarujg pobyt w Polsce (48%), niz ci Niemcy, ktorzy w Polsce nie byli (23%).
Ocena politykieuropejskiej jest takze potgczona z niektérymiopiniami o Pol-
sce jako kraju. Mtodzi Niemcy, ktorzy nie zgadzajg sie ze stwierdzeniem, ze
prawa mniejszosci sg respektowane czy cudzoziemcy sg dobrze traktowani,
czesciejuznajg polskg polityke europejska za przyczyniajgcg sie do zaostrza-
nia sporéw w Europie. Podobnie jak w wypadku Polakdéw, korzystanie z kon-
kretnego typu medidéw nie wptywa na opinie.
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Pozadane obszary Scistej wspotpracy

wspotpraca na rzecz energetycznej
niezaleznosci Europy

wspotpraca na rzecz umocnienia
europejskiej flanki NATO

wspotpraca na rzecz wzmocnienia europejskiej

polityki obronnej i zagranicznej

wspbtpraca na rzecz przeciwdziatania
propagandzie i dezinformacji ze strony panstw
autorytarnych (Rosja, Chiny)

wspotpraca na rzecz ambitnej europejskiej polityki
przeciwdziatania kryzysowi klimatycznemu
wspotpraca na rzecz walki z terroryzmem

wspotpraca na rzecz zwiekszenia innowacyjnosci
i konkurencyjnosci europejskiej gospodarki

wspotpraca na rzecz przezwyciezania nierownosci
spotecznych i regionalnych w Europie

wspotpraca na rzecz wzmocnienia europejskiej
demokracji i przeciwdziatania wzrostowi sit
populistycznych i nacjonalistycznych

wspotpraca na rzecz skutecznej i humanitarnej
europejskiej polityki migracyjnej i azylowej

o —

38%
23%

29%
18%

29%
25%

I

26%

26%
25%

N
=
=

23%
20%

l

21%

l

17%

20%
25%

|

18%
20%

I

15%
25%

F




Preferowane dziedziny wspétpracy w Europie

Badaniotrzymalitakze liste, z ktorej mogli wybrac¢ do trzech priorytetowych
obszarow wspotpracy miedzy dwoma krajami. Tworzgc jg, kierowalismy sie
przede wszystkim istniejgcg, naszym zdaniem, potrzebg ustalenia, co taczy,
a co dzieli Polakow i Niemcow jako dwa spoteczenstwa. To wtasnie Swiado-
mos¢ podobienstw irdznicjest kluczowa dla skutecznej komunikacji miedzy
obiema grupami.

Mtodzi Polacy najczesciej wskazujg wspotprace na rzecz energetycznej
niezaleznosci Europy (38%). Jest to dziedzina w Polsce bardzo mocno powia-
zana z bezpieczenstwem. Z tego obszaru sg takze kolejne punkty w polskiej
hierarchii waznosci - wspoétpraca na rzecz umocnienia europejskiej flanki
NATO (29%) oraz europejskiej polityki obronnej i zagranicznej (29%). Polityka
migracyjnaiwzmocnienie europejskiej demokracji zamykajg liste - wskazu-
jenaniejedynie kilkanascie procent badanych Polakow.

Wykres 21. W jakich obszarach Polska i Niemcy powinny Scisle wspotpracowac? Odpowiedzi
Polakow i Niemcow

wspotpraca na rzecz energetycznej r 38%
niezalezno$ci Europy 23%
wspoétpraca na rzecz umocnienia — 29%
europejskiej flanki NATO 18%
wspotpraca na rzecz wzmocnienia europejskiej 0
polityki obronnej i zagranicznej _250 29%
0

wspoétpraca narzecz przeciwdziatania propagandzie

i dezinformacji ze strony panstw autorytarnych m 26%

(Rosja, Chiny)
wspotpraca na rzecz ambitnej europejskiej _ 26%
polityki przeciwdziatania kryzysowi klimatycznemu 25%
. . 23%
wspotpraca na rzecz walki z terroryzmem 20%
wspotpraca na rzecz zwiekszenia innowacyjnosci - 21%
i konkurencyjnosci europejskiej gospodarki 17%
wspotpraca na rzecz przezwyciezania ﬂ 0
nierownosci spotecznych i regionalnych w Europie 25%
wspotpraca na rzecz wzmocnienia europejskie 18%
demokracji i przeciwdziatania wzrostowi sit - 20%
populistycznych i nacjonalistycznych
wspotpraca na rzecz skuteczneji humanitarnej ‘15%
europejskiej polityki migracyjnejiazylowej 25%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

mPolacy ®Niemcy

Respondenci mogli wybra¢ do trzech obszardw z listy.
Zrédto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.
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Niemieccy respondenci nie majg tak jednoznacznego lidera wsréd te-
matow, ktére powinny stanowic priorytet w polsko-niemieckiej wspotpracy.
Jedna czwarta badanych Niemcéw wskazuje zaréwno na wzmocnienie eu-
ropejskiej polityki obronnej i zagranicznej, przeciwdziatanie kryzysowi kli-
matycznemu (tu wartosci wskazan sg szczegolnie zblizone do polskich), jak
i przezwyciezanie nieréwnosci spotecznych i regionalnych w Europie oraz
polityke migracyjng. Najwieksze rozbieznosci sg wiec w takich
.Odsetek wskazan nNa  gpszarach, jak energetyczna niezaleznoéé Europy (pietnascie
koniecznos¢ wspotpracy punktow procentowych), umocnienie europejskiej flaki NATO
narzecz przeciwdziatania (jedenaécie punktéw procentowych) oraz polityka migracyj-
kryzysowi klimatycznemu (dziesie¢ punktow procentowych). Warto jednak pamietac,
JeSt_Zb_“ZO'”)/ p'o.polski.ej analizujgc wyniki, ze badanie przeprowadzono jeszcze przed

| niemieckiej stronie  atakiem Rosji na Ukraine.

Partnerzy do wspoétpracy

Wymienione aspekty wzajemnego wizerunku Polakow i Niemcow pozwalajg
- takze ankietowanym - odpowiedzie¢ na pytanie, jak silnie oba kraje powin-
ny wspotpracowac. Aby nada¢ odpowiedzi szerszy wymiar, w ankiecie po-
prosilismy o ocene wagi kooperacji z kilkoma krajami. Analizujgc wskazania,
nalezy jednak uwzgledni¢, ze badanie trwato do 22 lutego 2022 roku, a wiec
zostato zakonczone przed rosyjskg inwazjg na Ukraine.

Polacy za najwazniejszego partnera do wspotpracy z podanej im listy
wskazujg Niemcy (65%). Na drugim miejscu plasujg sie Stany Zjednoczone

(61%), a na trzecim Czechy (55%). Z Wegrami, ktore za wazne-
Mtodzi Polacy najczesciej 8o partnerauznaje polskirzad, Scistej wspotpracy zyczy sobie
7ycza sobie $cistej mniejniz potowa (42%) respondentow.
wspotpracy z Niemcami. Polacy zwyzszym ize Srednim wyksztatceniem czesciej niz
Stany Zjednoczone sa na zzawodowym i podstawowym oraz studenci wskazujg Niem-
drugim miejscu cy jako waznego partnera. Podobnie czgsciej sadzg tak zwo-
lennicy Koalicji Obywatelskiej (90%), Lewicy (85%) i Polski 2050
(82%) niz Prawa i Sprawiedliwos$ci(37%). Od wyborcow Prawa i Sprawiedliwo-
scirdznigsiewtym wypadku takze osoby gtosujgce naKonfederacje, gdyzna
Niemcy jako waznego partnera wskazuje 73% z nich.

Polacy, ktorzy deklarujg zainteresowanie polityka miedzynarodowag,
wybierajg Niemcy czesciej (72%) niz osoby nig niezainteresowane (52%). Na
opinie wptywa takze fakt pobytu w Niemczech - ankietowani, ktorzy byli
w tym kraju, zdecydowanie czesciej deklarujg, ze nalezy $cisle z Niemcami
wspotpracowac (73%). Identyczna zalezno$¢ zachodzi w wypadku korzysta-
niazroéznych zrodet wiedzy. Respondenci, ktorzy wskazuja, ze zdanego zrod-
ta czerpig informacje o Niemczech, czesciej opowiadajg sie za $cistg wspot-
pracg z tym krajem niz pytani, ktérzy nie wybierajg danego zrddta. Roznice
wynoszg kilkanascie punktéw procentowych. Podobne relacje wystepuja
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miedzy obrazem Niemiec jako kraju, sympatii do Niemcow i akceptacji Niem-
cow oraz popieraniem kooperacji z Niemcami - osoby o lepszym wizerunku
Niemiec, wiekszejsympatii oraz akceptacjiich wréoznych rolach spotecznych
czesciej niz ci, ktérzy do Niemiec podchodzg krytycznie, wskazujg na ko-
nieczno$¢ wspotpracy.

Wykres 22. Czy Polska powinna Scisle wspotpracowac z ponizszymi krajami? Odpowiedzi
twierdzace Polakow

Niemcy e 65%
stany Zjednoczone [N 61%
Czechy NN 55%
Francja e 53%
Wielka Brytania [ . 53%
Wegry NN 42%
Chiny G 32%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

* Badani mogli zaznaczy¢ odpowiedzi na skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato ,w ogole nie wspdtpracowac”,

L0

a s - ,bardzo scisle wspétpracowac” Na wykresie zsumowano odpowiedzi ,bardzo $cisle wspotpracowac
i ,$cisle wspotpracowac”.
Zrédto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.

Polska znajduje sie
na czwartej pozycji

w niemieckiej hierarchii
krajow, z ktorymi nalezy
scisle wspotpracowac - za
Stanami Zjednoczonymi

| Francjg

Po niemieckiej stronie czestotliwo$¢ wskazan na konkret-
ny kraj jest w wielu wypadkach zdecydowanie rzadsza niz
w Polsce. Naczele plasujgsie Stany Zjednoczone, aleiw ich wy-
padku odsetek odpowiedzi nie przekracza potowy (46%) i jest
prawie identyczny z liczbg wskazan na Francje (45%). Polska
zajmuje czwarte miejsce (43%) - tuz za Wielkg Brytania (44%),
czylijest postrzegana jako rownie wazny partner co trzy kraje
zachodnie.
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Wykres 23. Czy Niemcy powinny Scisle wspétpracowac z ponizszymi krajami? Odpowiedzi
twierdzace Niemcow

Stany Zjednoczone NI 4%
Francia I R /5%
wielka Brytania | 4%
Polska I 3%
Czechy | S S 37%
Wegry | S ] 31%
chiny | 27%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

* Badani mogli zaznaczy¢ odpowiedzi na skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato ,w ogdle nie wspotpracowac”,
a s - ,bardzo scisle wspotpracowac” Na wykresie zsumowano odpowiedzi ,bardzo sci$le wspétpracowac”
i ,5cisle wspotpracowac”.

Zrodto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.

Roéznice w hierarchii waznosci partnerow wsrod Polakow i Niemcow do-
skonale wida¢, porownujac $rednie ich odpowiedzi. Najwieksza zbieznos¢
istnieje wobec wspoétpracy z Francjg i Chinami. Z kolei we wszystkich wypad-
kach Polacy czesciej wskazujg na potrzebe Scistej kooperacji niz Niemcy.

Na Polske jako waznego partnera wskazujg chetniej niz pozostali badani
mtodzi Niemcy z wyzszym wyksztatceniem (60%). Grupa ta czesciej niz inni
wybiera takze Francje, Stany Zjednoczone czy Czechy, ale juz nie Wielkg Bry-
tanie czy Chiny. Preferencje partyjne nie réznicujg niemieckich badanych
pod tym wzgledem. Wptyw ma za$ pobyt w Polsce. Osoby, ktére jg odwie-
dzity, czeSciej niz pozostate wskazujg Polske jako waznego partnera Niemiec
(52%). Powigzane sg takze odpowiedzi na to pytanie z obrazem Polski jako
kraju - respondenci, ktorzy majg pozytywny obraz Polski, czesciej niz osoby
0 opinii negatywnej o kraju sgsiada twierdzg, ze Niemcy powinny z Polskg
$cisle wspotpracowac. Réznice w odpowiedziach dochodzg nawet do trzy-
dziestu punktoéw procentowych. Zaleznosc istnieje takze miedzy stopniem
akceptacji Polakaw réznych rolach spotecznych a wskazywaniem na potrze-
be wspdtpracy. Niemcy, ktorzy mieliby co$ przeciwko Polakowi w réznych ro-
lach, czesciej nie widzg potrzeby kooperacji niz ci, ktérzy akceptujg Polakéw
w tych rolach.
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Wykres 24. Czy Polska/Niemcy powinny $ciéle wspétpracowat z ponizszymi krajami? Srednia
odpowiedzi Polakdw i Niemcdw

Polska o
/Niemcy
Stany
Zjednoczone ® ®
Czechy o )
Wielka Brytania - o
Francja @
Wegry @
Chiny o o

1 15 2 2,5 3 3,5 4 45 5

® Polacy © Niemcy

*Badani moglizaznaczy¢ odpowiedzi na skaliod 1do 5, gdzie 1 oznaczato ,w ogole nie wspdtpracowac”, a 5
- ,bardzo $cisle wspotpracowac”.
Zrédto: Barometr Polska - Niemcy, 2022 rok. Edycja: miodzi.
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Wnioski i uwagi koncowe

Badanie przynosikilka istotnych wnioskdw dotyczacych znaczeniazrodetin-
formacji natemat kraju sgsiada i ich wptywu na postrzeganie drugiego kraju
wsrod najmtodszych dorostych Polakow i Niemcow.

» Mtodzi Niemcy sg bardziej zainteresowani polityka europejska i miedzy-
narodowg, chetniej siegaja po prase oraz czerpig wiedze spoteczno-poli-
tyczng z mediéw publicznych niz Polacy.

To zainteresowanie nie przektada sie jednak w wiekszosci wypadkow na
postrzeganie Polski, w tym na ocene demokracji. Wyjatkiem jest to, ze nie-
mieccy ankietowani zainteresowani politykg europejska i miedzynarodowg
gorzej oceniajg polskg polityke europejskg niz nig niezainteresowani. Po
polskiej stronie zainteresowanie politykg miedzynarodowg nie wptywa na
poziom sympatii do Niemiec czy ich akceptacje. Ma jednak wptyw na obraz
Niemiec - w kazdym ocenianym wypadku badani zainteresowani polityka
majg czesciej lepsze zdanie o Niemczech niz niezainteresowani. Wskazujg
takze czesSciej na Niemcy jako kraj, z ktorym nalezy scisle wspotpracowac.

» Polacy czerpig wiedze o Niemczech ze zdecydowanie wiekszej liczby zr6-
det niz Niemcy o Polsce.

W wynikach badan jest wyraznie zauwazalne, ze w wielu wypadkach
wskazania na dane zrédto wiedzy o kraju sgsiada byty po polskiej stronie
dwa razy liczniejsze niz po niemieckiej. Nie jest to szczegdlnie zaskakujgce,
raczej potwierdza teze, ze Niemcy sg gorzej poinformowani o Polsce niz od-
wrotnie. Nalezyjednocze$nie pamietac, ze odnosisie to do subiektywnej per-

cepcji, naktérej bazujg wskazania.

» Polacy wynoszg ze szko6t wiecej informacji o kraju sgsiada niz Niemcy.

Wedtug wynikow badania dwa razy wiecej Polakow niz Niemcow wska-
zuje szkote jako zrodto wiedzy o kraju sgsiada. Fakt ten nie zaskakuje, jest
bowiem zgodny z wczesniejszymi analizami dotyczgcymi czestotliwosci
pojawiania sie tematu Polski i Niemiec w materiatach szkolnych w obu kra-
jach. Skoro jedynie jedna trzecia badanych mtodych Niemcow przyznaje, ze
wyniosta wiedze o kraju sgsiada ze szkoty, aby zwiekszy¢ wiedze Niemcow
0 Polsce konieczne jest zwiekszenie informacji o niej wtasnie w szkole.
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» Wyksztatcenie wptywa na wiekszg wiedze, korzystanie z niej z r6znych
zrodet i bardziej pozytywne nastawienie do drugiego spoteczenstwa.

Konstatacja ta nie jest zaskakujgca. Mozna bowiem zatozy¢, ze osoby
bardziej wyksztatcone, zainteresowane otaczajacym Swiatem, siegajace
po rozne zrodta informacji, bedg z zasady bardziej otwarte na innych. Jed-
noczesnie takze te grupy majg relatywnie czestszy dostep do réznych ofert
pozwalajgcych poznacinne spoteczenstwo i jego kraj.

» Media spotecznosciowe sa waznym narzedziem informowania o kraju
sgsiada.

Po obu stronach granicy stosunkowo duzo wskazan jako na zrodta wie-
dzy o drugim kraju padato na media spotecznosciowe, zwtaszcza YouTube’a
i Facebooka. Jesli chce sie dociera¢ do najmtodszych pokolen zinformacjami
0 kraju sgsiada, nalezy inwestowac¢ w rozpowszechnianie informacji w me-
diach spotecznos$ciowych.

» Pobyt w Polsce bardziejwptywa naopinie Niemcow o Polscei Polakach niz
pobyt Polakéw w Niemczech naich oceny.

Mtodzi Niemcy, ktorzy deklarujg, ze odwiedzili Polske, majg zdecydowa-
nie lepszy jej obraz niz osoby, ktore jeszcze w Polsce nie byty. Te ostatnie
z kolei zdecydowanie czesciej deklarujg takze brak zdania na temat sytuacji
w Polsce. Niemcy, ktérzy byli w Polsce, czesciej darzg Polakéw sympatig niz
ci, ktorzy Polski nie odwiedzili, oraz czesciej niz pozostate osoby wskazujg
Polske jako waznego partnera Niemiec. Jednoczes$nie majg oni czesciej zig
opinie o polskiej polityce europejskie;.

W Polsce pobyt w Niemczech nie wptywa na poziom akceptacji Niemcow
w roznych rolach spotecznych ani na poziom sympatii Polakéw do Niemcow.
Niewielki wptyw ma na obraz Niemiec. Osoby, ktére nie odwiedzity tego kra-
ju, czeSciej nie majg zdania na jego temat. Z kolei tylko w wypadku optacal-
nosci inwestycji oraz dobrego traktowania cudzoziemcéw pobyt ma pozy-
tywny wptyw na opinie - mtodzi Polacy, ktorzy byli w Niemczech, czesciej
zgadzajg sie z tymi stwierdzeniami. Podobnie czesciej wskazujg na Niemcy,
jako waznego partnera do wspotpracy.

» Badanie nie pozwolito ustali¢ korelacji miedzy korzystaniem z konkret-
nych zrédet informacji czy charakterem pobytu w drugim kraju a opiniami
i postawami mtodych Polakéw i Niemcow z uwagi na relatywnie niski odse-
tek respondentéw wskazujgcych dane zrédto wiedzy czy typ pobytu.

Czes¢ powyzszych wnioskéw nie zaskakuje, jest bowiem zbiezna z regu-
larnymi wynikami badan z serii ,Barometr Polska - Niemcy” czy z doSwiad-
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czeniamipodmiotow, ktére od lat wspierajg poprawe wzajemnego zrozumie-
nia miedzy Polakami a Niemcami.

Po polskiej stronie uderza, jak od lat w wypadku ogélnopolskiej préby ba-
danych, fakt, ze ocena Niemiec czy ich polityki bardziej zalezy od preferencji
partyjnych niz od innych czynnikow, w tym zrédet informacji. Z kolei po stro-
nie niemieckiej konieczno$¢ inwestowania w osobisty kontakt, zwtaszcza
w przyjazdy Niemcow do Polski,oraz w zwiekszenieilo$ciinformacji o Polsce
i Polakach w niemieckich szkotach pozostajg kluczowymi postulatami. Po-
wyzsze wyniki poraz kolejny wzmacniajg stusznos$c¢ tych rekomendacji.

Oczywisty, a jednoczesnie trudny do praktycznej realizacji jest postulat
wykorzystywania mediow spotecznosciowych w docieraniu z wiedzg o kraju
sgsiada. Media ta rzgdzg sie bowiem swoimi prawami i komunikat, ktory zo-
stanie wystany, moze w rézny, nie zawsze oczekiwany sposob by¢ odebrany,
a przede wszystkim rozpowszechniony. W ramach realizowanego projektu
0 polsko-niemieckiej komunikacji pokazemy to w osobnej publikacji na przy-
ktadzie analizy Facebooka.

Zauwazalng roznicg w najczesciej wskazywanych zrodtach informacji
spoteczno-politycznych miedzy mtodymi Polakami a Niemcami jest korzy-
stanie z mediow publicznych. W Polsce wskazania na nie sg zdecydowanie
rzadsze niz w Niemczech. W Polsce stawia to pytanie o misje czy wiarygod-
nos¢ tych medidow w oczach najmtodszych pokolen. W Niemczech, gdzie
wskazania na te zrédta informacji sg czestsze, warto traktowac je jako istot-
ne narzedzia informowania o kraju sgsiada, co nalezy do zadan nadawcow
publicznych.
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